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Opinnaytetytssa tehtavani on suunnitella salibandyseuran tunnus ja luoda perusta seuran
visuaaliselle identiteetille. Visuaalisen identiteetin tulee pohjautua seuran olemukseen ja
sopia sen tavoitteisiin. Tyon tilaaja on Elbowings ry ja se tehddan Elbowings-salibandy-
seuralle. Suunnittelutydssa keskityn seuran tunnukseen, mutta tarkeana osana tyota tutkin
myds muita visuaaliseen identiteettiin vaikuttavia tekijoita.

Suunnittelun taustaksi tutkin yhteisékuvan teoriaa ja sen soveltumista urheilujoukkueisiin.
Pyrin 16ytamaéan urheiluseurojen yhteisbkuvaan mahdollisesti liittyvia erityispiirteita.
Tutkimusaineistoksi olen koonnut n. 100 urheiluseuran tunnusta. Etsin tutkimusaineistosta
asioita, jotka minun tulisi ottaa huomioon omassa suunnittelutydéssa. Tutkin tunnusten
valisia erottavia ja yhdistavia visuaalisia sek& mielikuvallisia tekij6ita, ja analysoin niiden
vaikutusta seurojen visuaalisen identiteetin muodostumiseen. Tutkin myds tunnusten
kehittdmiseen ja muutoksiin liittyvia syita ja mahdollisia riskeja.

Aineistoanalyysiin perustuen toistuvia perusmuotoja ovat ympyra ja vaakuna, jotka
kattavat n. puolet tunnuksista. Puolella tunnuksista ei ole selkedéd muotoa. Mittasuhteiltaan
tunnukset ovat lahella toisiaan. Korkeuden suhde leveyteen on enimmaékseen lahes sama.
Tunnukset ovat yleisesti selkeitd ja voimakkaita, tummia savyja on kaytetty paljon.
Punainen ja sininen ovat yleisimméat paavarit, keskimaarin tunnuksissa on kaytetty 3,7
varia. Enemmistd tunnuksista sisaltda jonkun typografisen elementin. Suurimmassa
osassa tunnuksia on myo6s jokin visuaalinen viittaus seuran urheilulajiin. Noin kolmannes
sisdltdd jonkun maantieteellisen viittauksen. Eri sarjojen tunnusten valilla on kuitenkin
suuria eroja. Mielikuvallisista viittauksista voiman tai uhan seka liikkeen tai nopeuden
iimentaminen on yleista. Aineiston tunnuksista vahan alle puolet luo naihin ominaisuuksiin
litettavia mielikuvia.

Olen suunnitellut aineistoanalyysiin ja Elbowingsin identiteettiin perustuen seuralle sopivia
ja sitéd haluttuun suuntaan kehittavia visuaalisia elementteja. Ensisijainen tunnus on seuran
nimed ja voimaa ilmentava punainen merkki, jonka muoto on epdmaarainen. En kokenut
laji- tai maantieteellista viittausta tarpeelliseksi. Toissijainen tunnus on logo: seuran nimen
tyylitelty Kkirjoitusasu. Esittelen valmiit tunnukset, suunnitteluun vaikuttaneet ratkaisut seka
kaksi konkreettista visuaalisen identiteetin sovellusta — pelipaidat ja kannatushuivit.

Avainsanat Urheiluseura, visuaalinen identiteetti, graafinen ilme, graafinen
suunnittelu, tunnus, logo, liikemerkki
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My goal in this thesis is to create a symbol for a floorball club and the basis for the club’s
visual identity. The visual identity should be based on the clubs essence and also match its
objectives. The design and study was ordered by Elbowings ry and is made for Elbowings
Floorball Club. In this thesis, | mainly concentrate on the club symbol but as an important
part of the study, | also consider other factors that may affect the visual identity.

As a background study, | look into the theory of corporate image and its adaptation to
sports clubs. | search for possible corporate image characteristics that can be related
especially to sports. As my research material, | have collected approximately 100 sport
club symbols. | examine the material to find features to take note in my design. | look for
visual and mental characteristics that unite or divide the symbols and analyze their effect
on the visual identity of the club. | also study the causes and risks that are involved in
changing the symbol.

Based on the material analysis, the basic shapes that cover half of the symbols are a circle
and the coat of arms. Half of the symbols do not have a distinct shape. The proportions of
the symbols are close to each other. Their height is generally close to equal with the width.
Most of the symbols are powerful and quite simple. Dark colors are used a lot. Red and
blue are the most common primary colors. On average, they consist of 3.7 colors. The
majority of the symbols have a typographic element. Most of them also have a visual
reference to the club’s sport. Approximately a third of the symbols have a geographical
association. There are, however, vast differences in these features between different
leagues. Expressing power and threat or movement and speed are the most common
mental associations. Close to a half of the symbols have features that can be linked to
these associations.

Taking note of the observations made during the analysis, | have designed visual elements
that match the identity of Elbowings Floorball Club and develop it as desired. Primary
element is a red symbol that reflects the name of the club and strength. It doesn’t have a
distinct shape. | didn't find it necessary to include any geographical reference or reference
to the club’s sport. Secondary symbol is a logotype: stylized name of the club. | present
final symbols, decisions behind the solutions and two concrete visual implementations —
jerseys and supporter scarves.

Keywords Sports club, visual identity, graphic design, logotype, logo
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1 Johdanto

Tassa opinnaytetydssa tehtavani on suunnitella salibandyseuran tunnus ja luoda
perusta seuran visuaaliselle identiteetille. Visuaalisen identiteetin tulee pohjautua
seuran olemukseen ja sopia sen tavoitteisiin. Tyon tilaaja on Elbowings ry, ja se
tehddan Elbowings-salibandyseuralle. Elbowings on vuonna 2014 perustettu
urheiluseura, jolla ei ole aiempia visuaalisia elementteja. Suunnittelutydssa keskityn
seuran tunnukseen, mutta tarkednd osana tytta tutkin myds muita visuaaliseen

identiteettiin vaikuttavia tekijoita ja niiden vaikutusta seurojen imagoon.

Urheiluseurojen visuaalinen identiteetti on erittdin kiinnostava aihe siihen liittyvan
kilpailullisen aspektin takia. Tutkin, miten urheiluun voimakkaasti yhdistettava
paikkakuntakohtaisuus ja kilpailuhenkiset mielikuvalliset viestit nakyvéat seurojen
visuaalisessa identiteetissa kaytdnndssa ja mitka ovat urheiluseuroille tyypilliset

visuaalisen identiteetin rakennuskeinot.

Suunnittelun taustaksi tutkin yhteisdkuvan muodostumisen teoriaa ja tekijoitd seka
mietin, miten teoria soveltuu urheilujoukkueisiin. Pyrin I6ytdma&an urheiluseuroihin
mahdollisesti liittyvia erityispiirteitd, jotka tulisi ottaa huomioon yhteisbkuvaa
rakennettaessa. Tutkimusaineistoksi olen koonnut n. 100 urheiluseuran tunnusta. Olen
pyrkinyt valitsemaan mielestani sopivimman vertailuaineiston siten, ettd aineistoon
siséltyy tunnuksia eri puolilta maailmaa ja eri lajeista. Yritén I6ytaa tutkimusaineistosta
asioita, joita minun tulisi ottaa huomioon omassa suunnittelutyosséni. Analyysi
perustuu tunnusten visuaaliseen tarkasteluun. Etsin tunnusten vélisia erottavia ja
yhdistavia visuaalisia ja mielikuvallisia tekij6ita, joihin perustuen pyrin suunnittelemaan
Elbowings-seuran identiteettiin sopivia ja sitd haluttuun suuntaan kehittavia visuaalisia

elementteja.

YhteisOkuvan teoriaa ja tekijoita on kasitelty luvussa 2. Visuaalisen identiteetin
tekijoihin perehdytddn luvussa 3. Luvussa 4 kasittelen suunnittelutydn taustaksi
keraamaani tutkimusaineistoa. Luvussa 5 esittelen Elbowings-seuralle suunnittelemani
visuaaliset elementit, suunnitteluun vaikuttaneet ratkaisut sekd kaksi seuralle
suunnittelemaani visuaalisen identiteetin sovellusta — pelipaidat ja kannatushuivit.
Luvussa 6 kokoan vyhteen tyohon liittyvia havaintoja. Tutkimusaineisto ja

analyysikooste ovat tyon liitteena.



2 Yhteis6kuvan rakentuminen

Suunnittelutyén taustaksi tutkin millaisista tekijoista mielikuvamme jostakin yhteistésta
muodostuvat. Tassa luvussa kasittelen yhteisékuvan rakentumista seka siihen liittyvaa

terminologiaa.

2.1 Identiteetti

Identiteetilla tarkoitetaan organisaation omakuvaa — perusolemusta, joka toimii ulkoisen
kuvan muodostumisen perustana. Identiteetti on aina olemassa, ja se kehittyy ajan
kuluessa kaikista organisaatioon liittyvistd ominaisuuksista ja tekijoista, kuten arvoista,
toiminnasta, vahvuuksista, eritysominaisuuksista ja ihmisista. (Alaja 2000, 33.)
Elbowings-seuran visuaalisten elementtien tulee pohjautua seuran perusolemukseen.

Perehdyn Elbowings-seuran identiteettiin tarkemmin luvussa 5.1.

2.2 Profiili

Organisaation ulkoista tavoitekuvaa kutsutaan profiiliksi. Tavoitekuvan on tarkoitus
erottaa organisaatio kilpailijoista ja luoda haluttua mielikuvaa, mutta on tarkeaa, etta se
muodostuu aidon identiteetin pohjalta. Se henkii organisaation menneisyytta, kulttuuria
ja tapaa toimia. Profilointi on aikaa vieva jatkuva prosessi, johon vaikuttavat kaikki
organisaation kaytannon teot: mitd organisaatio tekee, mitd organisaatio sanoo ja milta
organisaatio nayttdaa. (Alaja 2000, 34.) Elbowings-seuran ulkoista tavoitekuvaa

kasitellaan tarkemmin luvussa 5.1.

2.3 Yhteistkuva eli imago

YhteisOkuvasta kaytetaan myds nimitysta imago (Siukosaari 2002, 38). Yhteistkuvalla
tarkoitetaan mielikuvaa, joka vastaanottajalla on organisaatiosta. Se muodostuu
organisaation tavoitteellisten pyrkimysten lisdksi vastaanottajan omista arvoista,
tiedoista, ennakkoluuloista, mielipiteistd ja havainnoista. Yhteison kannalta on sita
parempi, mitd yhdenmukaisempi yhteisokuva on identiteettiin ja tavoitekuvaan nahden.
Ristiridassa olevat sanat ja teot saavat aikaan epamdaaraisen imagon. Jos
tavoitekuvalla ei ole todellisuusperada, voi imago romahtaa kun totuus paljastuu.

Pienikin virhevaittama voi aiheuttaa imagotappion. (Alaja 2000, 35.) Hyva imago auttaa



siséisia ja ulkoisia sidosryhmia tekemaan yhteisomme kannalta haluttuja paatoksia:
esimerkiksi saa sijoittajat ostamaan lisaa osakkeita, motivoi henkilostbd tyossaan ja
pitdd heidat yhteiséssa, luo toiminnalle suotuisan tyoskentelyilmapiirin ja saattaa

lopulta ratkaista asiakkaan ostopaéattksen (Siukosaari 2002, 38—39).

Imago on urheilumarkkinoinnin perusta. Ammattilaisurheilu ja -urheilijat saavat
merkittavasti nakyvyytta eri medioissa ja aiheuttavat siten paljon keskustelua ja
mielipiteita. Talla julkisuuden laajuudella on suuri merkitys imagon muodostumiseen.
Urheilulajiin liittyvat negatiiviset ilmiét kuten dopingkary, katsomohuliganismi tai
vedonlyéntiskandaali vaikuttavat urheiluimagoon negatiivisesti kun taas kansainvalinen
menestys positiivisesti. Usein organisaation mielikuva juontuu sen johtajan tai
yksittdisen huippu-urheiljan imagosta. Hyva imago on voimavara, jonka
hyodyntaminen nakyy markkinoinnin onnistumisina pidemman ajan kuluessa. Paras
lopputulos syntyy yleensd mm. persoonallisen ja aidon toiminnan kautta. (Alaja 2000,
36-37.)

Urheilu on tuotteena erityislaatuinen. Urheilu on kuluttajalle subjektiivinen
elamyksellinen kokemus, joka vetoaa kuluttajan tunteisiin. Yleisté on urheilun kuluttaja,
mutta samalla my®s osa tapahtumaa. Urheilutuote ei koskaan toteudu samanlaisena.
Urheiluun liittyy lukematon maara muuttujia, esimerkiksi loukkaantumiset, yleison
reaktiot, pelaajien vire tai tuomaritoiminta. Juuri yllatyksellisyydessa piilee urheilun
suola: mita tahansa voi tapahtua. Urheiluun liittyva sosiaalinen kanssakayminen on
myos merkityksellistd. Kuluttajan urheilukokemus on usein riippuvainen yhteisista
fiiliksista. (Alaja 2000, 28-29.)

Elbowings-seuran toimintaan ei lity ammattilaisurheilun kaltaista medianakyvyytta eika
mydskaan siihen liittyvia julkisuusimagollisia haasteita tai hyotyjd. Imagon
muodostumiseen liittyvat lainalaisuudet ovat kuitenkin osa seuran visuaalisen
identiteetin rakentumista pienemméssé mittakaavassa. Elbowings-seuran nékyvyytta ja

visuaalisen identiteetin rakentumista kasitellaan tarkemmin luvussa 5.2.

2.4 Brandi

Brandilla tarkoitetaan tuotetta tai yritysta, johon sisaltyy kuluttajan silmissa lisdarvoa.
Brandin erityislaatuisuus ja lisdarvo saattaa johtaa kuluttajan ostopaatdkseen ja

aiheuttaa parhaimmassa tapauksessa pitkaaikaista tuoteuskollisuutta. (Loiri & Juholin



1998, 130-131.) Suomen mediaoppaan (2016) mukaan brandi tarkoittaa tavaramerkin
ymparille muodostunutta positiivista mainetta, jonka arvo muodostuu nimen tai logon
tunnettuudesta, kuluttajien merkkiuskollisuudesta sekd brandiin liittyvasta laadun

tunteesta ja mielikuvasta.

Vahva brandi saattaa muodostaa voimakkaan tunnesiteen, joka luo odotuksia tuotteen
laadusta. Brandi voi toimia my0s viestind meistd ja saattaa vahvistaa kayttdjansa
minakuvaa. Esimerkkeja suomalaisista vakiintuneista urheiluseurabréndeistéd ovat
jaékiekossa HIFK, Jokerit, llves, Tappara ja TPS ja jalkapallossa HIK ja Valkeakosken
Haka. (Alaja 2000, 77.) Maailman arvokkaimpia urheilubrandeja esitellédén luvussa 4.1.
Brandin kehittdminen on eri asia kuin mainonta, vaikka niita usein kaytetaankin
samassa merkityksessa. Mainostaminen on ainoastaan brandin luomisprosessiin
littyva osa. Voidaan ajatella, ettd brandiin kiteytyy yrityksen ydinajatus ja mainonta on

ainoastaan keino ilmaista se. (Klein 2000, 25.)

3 Visuaalinen identiteetti

Menestydkseen yrityksen tai yhteistn tulee erottua kilpailijoistaan. Omaleimainen ja
tunnistettava visuaalinen ilme sekd viestinta ovat siind keskeisessd osassa.
Visuaalinen identiteetti muodostaa yrityksen tai tuotteen nékyvimman osan. Sen
keskeisid elementteja ovat tunnukset, varit ja typografia. Visuaalinen identiteetti
perustuu siihen, millainen yritys tai yhteisd on, ja sen tulisi viestia yrityksen tai yhteisén
tarkeina pitamia arvoja. ldentiteetin luominen on pitkdjanteista ja suunnitelmallista
yritysstrategiaan  perustuvaa mielikuvallista vaikuttamista. Koska visuaalisen
identiteetin rakentaminen on Kkallista ja tutuksi tuleminen hidasta, tulisi visuaalinen

identiteetti aina luoda aikaa kestavaksi. (Loiri & Juholin 1998, 129.)

3.1 Logo ja liikemerkki

Logo ja liikemerkki ovat merkittavimmat yhteisdon liitettavat tunnisteet, jotka kasitteina
usein sekoitetaan keskendan. Sanaa logo kaytetddnkin usein virheellisesti kuvaamaan
likemerkkid. (Siukosaari 2002, 58.) Logo on yhteison nimen vakiintunut graafinen
kirjoitustapa. Liikemerkilla tarkoitetaan visuaalista merkkia tai tunnusta, joka symboloi

yhteis6a. Logoa ja liikemerkkid voidaan kayttdd yhdessa tai yksittain. Osa yhteisotista



kayttad tunnistimenaan pelkk&é logoa tai pelkk&éd kuvallista merkkid. (Loiri & Juholin
1998, 130-131.)

Merkin tulisi liitty& jotenkin yhteisdon, esimerkiksi yhteison toimintatapaan, tuotteisiin tai
sijaintiin. Hyvaan merkkiin liittyvid ominaisuuksia ovat yksinkertaisuus, omaperaisyys ja
mieleenpainuvuus. Hyvan merkin tulee myo6s olla aikaa kestava, koska merkittavin
hydty sen tunnettuudesta saadaan vasta vuosien tai jopa vuosikymmenien jalkeen.
Usein hyva merkki perustuu johonkin oivallukseen. Merkkia suunniteltaessa on myds
tarked ottaa huomioon eri kaytttapojen asettamat vaatimukset, kuten merkin toimivuus
mustavalkoisena, séhkdisesti, erikokoisena tai kansainvalisesti. (Siukosaari 2002, 58—
59.)

Tunnusten suunnittelussa ja valinnassa on tavoiteltu hyvin erilaisia vaikutuksia.
Tunnuksen ja yhteison valinen yhteys voi mygds olla hyvin moninainen. On tunnuksia,
jotka eivat symboloi mitdan tai joiden yhteys on vaikeaselkoinen. On kuvallisia
tunnuksia, jotka symboloivat jotain muuta kuin yrityksensa tai yhteisbénsa varsinaista
tuotetta tai asiaa. On vapaita assosiaatioita ja tunnelmia herattavia tunnuksia. Tunnus
voi perustua logoon tai logon ja kuvion yhdistelmaan, jossa on jokin yhteistn
toimintaan liittyva elementti. Tunnuksella voi olla ikoninen tai vertauskuvallinen yhteys
tuotteeseen. Abstraktin tunnuksen yhteys voi syntya esimerkiksi varin tai muodon
kautta. Heraldisilla eli vaakunataiteesta omaksutuilla tunnuksilla voidaan luoda
yhteyksia valtioihin tai kansoihin. Tunnukset voidaan luokitella niiden tulkintaan
perustuvaan tehtdavan mukaan seuraavasti: Ikoni esittda selkedsti ja tunnistettavasti
jotakin asiaa, indeksi on merkki, joka jaljittelee, matkii tai nayttdd jonkin tapahtuman
seurauksen, ja symboli on merkki tai vertauskuva, joka tulkitaan yhtenevaisesti jollakin
tavalla. (Loiri & Juholin 1998, 131-133.)

Merkin avulla yritys tai yhteisO voi tuottaa aistimuksia ja viestia keskeisista
ominaisuuksistaan ja vahvuuksistaan, kuten esimerkiksi laadusta tai turvallisuudesta.
Voimaa ja kestavyyttd korostavan yrityksen tai yhteison merkki on yleensé hyvin

erilainen kuin kauneutta ja herkkyytta korostavan. (Loiri & Juholin 1998, 134.)

Tunnuksista saadaan taysi hy6ty vasta siind vaiheessa, kun ne néahnyt henkilé yhdistaa
ne heti yhteisoon. Jos hanella talléin on oikea ja myonteinen kuva yhteisdsta, saattaa
han tehda yhteison kannalta hyodyllisia valintoja. (Siukosaari 2002, 58.) Elbowings-

seuralle suunnittelemani tunnukset on esitelty luvussa 5.2.1.



3.2 Varit

Vari on valon ominaisuus, joka muodostuu, kun valo heijastuu esineesta takaisin.
Esimerkiksi keltaisena ndkemamme esine heijastaa keltaista valoa. Valkoinen vari
muodostuu, kun esine heijastaa kaikkia vareja, musta taas ei heijasta véreja ollenkaan.
(Loiri & Juholin 1998, 108-109.)

Paavarit ovat punainen, sininen, vihrea ja keltainen. Osa véreista koetaan perinteisesti
kylmiksi ja osa |lAmpimiksi, mutta niiden jako ei ole yksiselitteinen ja riippuu katsojasta
seka tilanteesta. Varit vaikuttavat myds toisiinsa. Vastakkaiset varit korostavat vareja ja
arsyttavat silmaa. Vihrea ja punainen ovat toistensa vastavareja, kuten myds keltainen
ja sininen. Eniten kaytetty vari vaikuttaa siihen, millaisena koemme toissijaiset varit.
Esimerkiksi haaleat véarit koetaan usein tummempina voimakkaan varin yhteydessa.
(Loiri & Juholin 1998, 110-113.)

Vari viestii aina jotakin, oli se sitten tarkoituksellista tai ei. Vareihin liittyy paljon
symboliikkaa, jonka avulla voidaan luoda mielikuvia ja tuntemuksia. Tietyt asiat
koetaan yleensa tietynvarisind. Varien merkitys ei ole yksiselitteinen, silla niihin liittyy
eri kulttuureissa eri merkityksia. (Loiri & Juholin 1998, 111-112.) Kaytdssdmme oleva
varivalikoima on hyvin rajallinen, mutta variyhdistelmilla on mahdollisuus erottautua.
Vari saattaa joko tukea toiminta-ajatusta tai poiketa totutusta, mutta p&&asia vérin
valinnassa on se, ettd se jd& mieleen. Tarkedd on myds se, ettd valittua varia

kaytetaan suunnitellusti ja johdonmukaisesti. (Siukosaari 2002, 60.)

Punaiseen vadriin littyy monia voimakkaita assosiaatioita. Se on erdanlainen
huomiovari, joka voidaan kokea varoituksena. Punainen on vallankumouksellinen véri,
joka voi merkitd esimerkiksi sotaa, intohimoa ja tulta. Punainen vari vaikuttaa myo6s
piristavasti. Siniseen variin liitetddn esimerkiksi taivas ja vesi. Se ilmentaa keveytta ja
etdisyytta. Vihredan variin liittyvia mielleyhtymia ovat esimerkiksi luonto, rauha ja
uuden syntyminen. Silla on myos linkityksia lakiin ja politikkaan, esimerkiksi Vihredaan
littoon ja Greenpeaceen. Keltainen viestii esimerkiksi lampda ja laheisyytta. Keltainen
vari on yksindan pieninéd pintoina aika laimea vari, mutta tehokas laajoina pintoina ja
yhdessa voimakkaampien varien kanssa. Keltaisen lehdiston yhteydessa varilla on
negatiivinen mielleyhtyma, mutta esimerkiksi Keski-Euroopassa variin liitetaan
positiivisia piirteitd, kuten &alykkyys ja hienostuneisuus. Musta véri viestii yhtd lailla

surua kuin juhlaa. Siihen liittyvid mielleyhtymia ovat esimerkiksi tyylikkyys ja arvokkuus.



Musta vari on helppo yhdistaa kaikkiin muihin varisévyihin riippumatta siita, ovatko ne
tummia, vaaleita, kirkkaita tai sameita. Valkoiseen variin liitetddn mm. puhtaus ja
neitseellisyys. Valkoisuus on mygs esimerkiksi paperiin liitettdvd ominaisuus. (Loiri &
Juholin 1998, 111-112.)

3.3 Typografia ja graafinen ohjeisto

Typografialla tarkoitetaan tekstisisallon graafista ulkoasua. Tarkein typografinen asia
on kaytettavien kirjaintyyppien valinta. Hyva typografia saa lukijan kiinnostumaan ja
jasentdd tekstia tehden lukemisesta miellyttdvdd ja helppoa. Tekstityypin valinta

vaikuttaa merkittavasti tekstin herattamiin mielikuviin. (Loiri & Juholin 1998, 32-34.)

Visuaalisen identiteettiin  kuuluvien elementtien kéaytdstd luodaan s&annét, jota
kutsutaan graafiseksi ohjeistoksi. Tyypillisesti graafisessa ohjeistossa esitelladn mm.
yhteis6n tai yrityksen liikemerkit, tunnukset tai logot, varit ja typografia sekéd annetaan
ohjeet niiden kaytostd. Ohjeisto sisdltdd yleensa myds mallit lomakkeista,
kayntikorteista, kirjekuoret ja muista merkittavista visuaaliseen identiteettiin kuuluvista
sovelluksista. Ohjeiston laajuus ja yksityiskohtaisuus riippuu pitkélti organisaation

koosta, toimialasta ja tarpeesta profiloitua. (Loiri & Juholin 1998, 138-139.)

Tassa tydssa ei perehdyta typografiaan eika graafiseen ohjeistoon taman
syvillisemmin, koska Elbowings-seuran visuaalisen identiteetin rakentamiseen ei
taman tyon yhteydessd kuulu graafisen ohjeiston tekeminen eikd laajempaa
typografista sisaltoa sisaltavia elementteja.

4  Urheiluseurojen tunnusten analysointi

Osana lopputy6ta suunnittelin suomalaisen Elbowings-salibandyseuran tunnuksen.
Suunnittelutydbn pohjamateriaaliksi olen ker&nnyt ja analysoinut 95 urheiluseuran
tamanhetkista ensisijaista tunnusta sisaltdvan esimerkkiaineiston. Tassé luvussa

esitellaan aineiston valintaperusteet seka aineistoanalyysiin perustuvat havainnot.



4.1 Urheiluseurojen tunnusten esimerkkiaineiston valinta

Koska salibandy on joukkue-urheilulaji, olen koostanut esimerkkiaineiston nimenomaan
joukkuelajien seuratunnuksista. Salibandy on lajina kuitenkin melko nuori ja sita
harrastetaan maantieteellisesti pienella alueella, mistd johtuen olen koostanut
tunnusaineiston muiden perinteikkdampien, suositumpien ja maailmanlaajuisempien
lajien seuratunnuksista. Tunnusaineistoon valittujen lajien ja seurojen perustana olen
kayttanyt lajien suosittuutta Suomessa ja maailmanlaajuisesti sekd seurabréndien
arvoa. Esimerkkiaineisto koostuu jalkapallo-, koripallo- ja ja&kiekkoseurojen
seuratunnuksista. Jaakiekkoseurojen valintaa esimerkkiaineistoon puolsi myds se, etta

laji on mailapeli kuten salibandy.

Jalkapallo on Rowaisin (2015) mukaan ylivoimaisesti maailman seuratuin Ilaji:
Jalkapalloa seuraa maailmanlaajuisesti arviolta 3—3,5 mrd. fania, kun taas koripallo on
maailman 9. seuratuin urheilulaji ja sita seuraa n. 400 milj. fania. Suomen kiinnostavin
urheilulaji on Sponsor Navigator 2015 -tutkimuksen mukaan jaakiekko. Vuotuisen
tutkimuksen mukaan jadkiekko on ollut Suomen kiinnostavin urheilulaji joka vuosi

vuodesta 2010 lahtien.

Viidenkymmenen arvokkaimman urheiluseurabréndin joukossa vuonna 2015 oli
Badenhausenin (2015) tilastojen mukaan 20 amerikkalaisen jalkapallon seuraa, 12
baseball-seuraa, 10 Kkoripalloseuraa, 7 jalkapalloseuraa ja 1 jaakiekkoseura.
Huomionarvoista on, ettd seuroista 43 oli yhdysvaltalaisia seurabréndeja.
Amerikkalainen jalkapallo ja baseball ovat voimakkaan kansallisia lajeja, mink& takia en
ole valinnut niitd esimerkkiaineistoon. Aineistoon valitut liigat ovat:

- National Hockey League (NHL), jaékiekko, Yhdysvallat ja Kanada (30 seuraa)

- National Basketball Association (NBA), koripallo, Yhdysvallat ja Kanada

(30 seuraa)
- Premier League / Valioliiga, Iso-Britannia, jalkapallo (20 seuraa)

- SM-liiga, jaékiekko, Suomi (15 seuraa).

Badenhausenin (2015) tilaston mukaan 10 arvokkaimman seurabrandin joukossa oli 3
jalkapalloseuraa ja 2 koripalloseuraa. Arvokkain jaékiekkoseurabrandi oli vasta sijalla
37. Alla poimintoja tilastosta:

- 1. sijalla Real Madrid CF (jalkapallo), brandin arvioitu arvo 3,26 mrd. USD

- 4. sijalla FC Barcelona (jalkapallo), brandin arvioitu arvo 3,16 mrd. USD



5. sijalla Manchester United FC (jalkapallo), brandin arvioitu arvo 3,1 mrd. USD

6. sijalla Los Angeles Lakers (koripallo), brandin arvioitu arvo 2,6 mrd. USD

8. sijalla New York Knicks (koripallo), bréandin arvioitu arvo 2,5 mrd. USD

37. sijalla Toronto Maple Leafs (jadkiekko), brandin arvioitu arvo 1,3 mrd. USD.

4.2  Urheiluseurojen tunnusten esimerkkiaineisto

Urheiluseurojen esimerkkiaineisto koostuu 95 urheiluseuran tadménhetkisesta
ensisijaisesta tunnuksesta. Tunnuksen yhteydessa on mainittu seuran nimi, kaupunki,

maa, laji, liiga seka tunnuksen tekovuosi jos tiedossa. Aineisto on esitelty liitteessa 1.

4.3 Urheiluseurojen tunnusten esimerkkiaineiston analysointi

Analysoimalla urheiluseurojen tunnusten esimerkkiaineistoa olen pyrkinyt selvittdmaan
tunnusten yleisid ominaisuuksia ja pohtinut valittujen ratkaisujen syita ja tavoitteita.
Tutkin tunnusten muotokieltd, varivalintoja ja typografisia ratkaisuja. Pyrin etsimaan
tunnuksista toistuvia symbolisia yhteyksia ja mielikuvallisia pyrkimyksia. Mietin,
millaisia mielikuvia tunnuksilla pyritddn luomaan ja miten urheiluun yleisesti liitettavat
ominaisuudet heijastuvat tunnuksista. Tutkin, onko tunnuksien vdlilla sisalléllisia tai
visuaalisia yhtalaisyyksia. Pohdin, liittyvatké mahdolliset yhtalaisyydet Iajiin tai
maantieteelliseen sijaintiin, vai onko jopa loydettavissa jotain laji- ja maantieteelliset
rajat ylittavia yhtalaisyyksia. Pyrin myos selvittdmaan, miten perinteisten seurojen
historia ja perinteikkyys nakyvat tunnuksissa. Aineistoanalyysi perustuu visuaaliseen

arviointiin.

4.3.1 Analyysikooste

Tunnusaineistokokonaisuuden ominaisuuksien hahmottamisen ja tilastoitavuuden
parantamiseksi laadin tunnusten ominaisuuksista koosteen. Koosteessa on analysoitu
tunnusaineisto yhdeksan ominaisuuden mukaan, jotka on jaettu kahteen eri osaan.
Ensimmaisessd osassa padpaino on Vvisuaalisissa ominaisuuksissa, toisessa
viestinnallisissa. Olen maaritellyt analysointikategoriat vastaamaan parhaiten
Elbowings-seuran tunnuksen suunnitteluun liittyviin  kysymyksiin, jotka liittyvét

tunnuksen muotokieleen, varillisyyteen, sisaltéon ja mahdollisiin mielikuviin.
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Visuaalisia analysointikategorioita ovat "Muoto”, "Paavari”, "Vérien lukumaard” ja
"Tekstia / kirjaimia”. Muoto-kategoria on jaettu kolmeen alaluokkaan. Aineiston
perusteella tunnuksilla on kaksi perusmuotoa (pydrea ja vaakuna). Jos tunnus ei
pohjaudu kumpaankaan naistd muodoista, on sen muotoluokitus "Ei selkeaa”. Paavari-
kategoria kertoo tunnuksen hallitsevimman varin. Jos tunnuksella ei ole selkeaa
paavaria, on sen paavariluokitus "Ei”. Véarien lukumaara -kategoriaan on laskettu
tunnuksen sisaltamien varien maara. Mahdollisia liukuja tai savytyksia ei ole otettu
huomioon. Tekstia tai kirjaimia -kategoriassa kerrotaan, siséltdédkd tunnus selkeita

typografisia elementteja vai ei.

Mielikuvallisia analysointikategorioita ovat "Lajiviittaus”, "Maantieteellinen viittaus”,
"liment&&” ja "Viittaus tai ilmentaminen”. Lajiviittaus-kategoriassa kerrotaan, siséltaako
tunnus selkeadn visuaalisen linkin seuran urheilulajiin vai ei. Maantieteellinen viittaus
-kategoriassa on ilmaistu, onko tunnuksesta ldydettavissé visuaalinen viittaus seuran
maantieteelliseen sijaintiin tai kansalliseen identiteettiin. IImentda-kategoria on jaettu
kolmeen alaluokkaan. Aineiston perusteella tunnuksista oli loydettavissa kaksi
toistuvaa mielikuvallista viitettd: uhka ja liikke. Uhalla tarkoitetaan mielikuvallisia viitteita,
joiden voidaan katsoa ilmaisevan uhkaa, voimaa, pelotetta tai aggressiivisuutta.
Liikkeella tarkoitetaan mielikuvallisia viitteitdq, joiden voidaan katsoa ilmaisevan
likkumista tai nopeutta. Jos tunnus ei ilmennd kumpaakaan naista mielikuvista, on sen
luokitus "Ei kumpaakaan”. Viittaus tai ilmentdminen -kategoria ilmaisee, sisaltyyko
tunnukseen jokin mielikuvallinen viite. Jos tunnuksessa on lajiviittaus, maantieteellinen
viittaus tai jos sen voidaan kokea ilmentavan uhkaa tai liikettd, on tunnuksen viittaus tai
iimentaminen -luokitus "Kylla". Jos taas tunnuksesta ei ole I6ydettavissa mitdén edella

mainituista viittauksista, on sen luokitus "Ei".

Koosteessa on myos esitetty, miltd vuodelta tunnuksen kasitelty versio on, jos se on

ollut tiedossa. Kooste on esitelty liitteessa 2.

4.3.2 Visuaalinen analyysi

Tassa luvussa esittelen tunnusaineiston visuaalisiin  analysointikategorioihin
perustuvan yhteenvedon ja tehdyt havainnot. Olen jakanut visuaaliset ominaisuudet

seuraaviin alakohtiin: muoto, vérit ja typografia.
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4.3.2.1 Muoto

Aineiston perusteella on loydettavissa kaksi perusmuotoa, jotka toistuvat tunnusten
muotokielessa: pyodred ja vaakuna. Aineiston tunnuksista 27 % perustuu pyodreaan
muotoon ja 23 % vaakunan muotoon. Tunnuksista 50 %:lla ei ole selkeaa muotoa.
Pyored muoto on yleisin NBA-liigan tunnuksissa (33 %), mutta ero muihin sarjoihin ei
ole kovin suuri (Valioliiga 30 %, SM-liiga 27 %, NHL 20 %). Aineiston pohjalta voidaan
todeta, ettéd pyored on urheiluseuroille hyvin tyypillinen lajista ja maantieteellisesta
sijainnista riippumaton muoto. NBA-seurojen tunnuksiin sisdltyy varsin usein
jonkinlainen visuaalinen koripalloa ilmentéava elementti, mik& osaltaan varmasti selittaa
pybreddan muotoon perustuvien tunnusten suurta osuutta. Vaakunan muotoon
pohjautuvia tunnuksia on erityisesti Ison-Britannian valioliigaseuroilla (60 %). Tama
selittyy pitkalti silla, ettd moni valioligaseuratunnus pohjautuu seuran kaupungin
vaakunaan. My6s suomalaisen SM-liigan tunnuksista kohtuullinen osuus pohjautuu

vaakunan muotoon (33 %).

AFC BOURNEHDUTH

* Kk Kk

WASHINGTON

cayJi 3/5

Toronto Raptors AFC Bournemouth Washington Capitals
Kanada Bournemouth, Iso-Britannia USA
koripallo, NBA (2015) jalkapallo, Valioliiga (201 3) jadkiekko, NHL (2007)

Kuva 1. Esimerkkejd tunnusten muodoista: Toronto Raptors (Creamer 2016),
AFC Bournemouth (Brands of the World 2016) ja Washington Capitals (Creamer 2016).

Tunnusten mittasuhteet ovat yleisesti ottaen hyvin lahella toisiaan. Erittdin leveita tai
korkeita tunnuksia ei ole oikeastaan yhtaan, ja suurin osa tunnuksista on likipitaen yhta
korkeita kuin leveitd. Tama voi osaltaan johtua siita, etta erilaisissa grafiikoissa,
mediayhteyksissa ja seuratuotteissa on yleensa varsin vakioidut paikat ja koot seuran
tunnuksille. Jos tunnus olisi mittasuhteiltaan esimerkiksi poikkeuksellisen leved,
saatettaisiin se joutua tilallisista rajoitteista johtuen esittdmaan hyvin pienikokoisena ja

siten epaselvana.
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Vanhat ja perinteiset seurat kayttavat usein tunnuksenaan vaakunan muotoon
pohjautuvaa tunnusta, esimerkiksi SM-liigan seurat HIFK ja Tappara. Englannin
valioliigan seurojen tunnuksista moni pohjautuu vaakunan muotoon. Sarjan joukkueet
ovat paaosin hyvin vanhoja ja perinteikkaitd. Tunnusten taustalla on varsin usein
kaupungin vaakuna tai sen elementit, esimerkiksi Sunderland AFC tai Newcastle
United FC. Vaakunaa voidaankin pitda perinteikkdan joukkueen tunnuksen muotona,

tai joukkueen, joka haluaa korostaa perinteistda muotokielta ja arvokkuutta.

=G,
= N
e i,

HIFK Newcastle United FC Sunderland AFC
Helsinki, Suomi Newecastle, Iso-Britannia Sunderland, so-Britannia
jadkiekko, SM-liiga (1928) jalkapallo, Valicliiga (1988) jalkapallo, Valioliiga (1997)

Kuva 2. Esimerkkeja vaakunan muotoon pohjautuvista tunnuksista: HIFK (Creamer 2016),
Newcastle United FC (Brands of the World 2016), Sunderland AFC (Brands of the World 2016).

4.3.2.2 Varit

Vari on hyvin voimakas urheiluseuroihin liittyva elementti - se luo merkityksid ja
yhdistda. Kannattajat voivat tunnustaa suosikkiaan esimerkiksi joukkueen vérisin
vaattein. Aitoa pelipaitaa ei valttdmatta tarvita. Katsomossa liehuu joukkueen vériset
liput ja bannerit. Pahimman vastustajan varistd saattaa muodostua arsyke, joka
yhdistyy ensisijaisesti vihattuun vastustajaan. Usein myds joukkueen lempinimi liittyy
joukkueen vériin. Esimerkkeja joukkueista, joiden lempinimi liittyy variin, ovat mm.
Liverpool FC (The Reds), Manchester City FC (The Blues), Manchester United FC
(The Red Devils) tai Tottenham Hotspur FC (The Lilywhites) (Beckett 2015).

Vérien osalta analysoin esimerkkiaineiston tunnusten paavaria ja varien maaraa. Ehka
jopa hieman yllattden kaksi varia nousee erittédin selkedsti yli muiden tunnusten

paavarind: punainen ja sininen. Sininen on p&avari 32 %:ssa aineiston tunnuksista,
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punainen 20 %:ssa. Musta on paavari 14 %:ssa tunnuksista, muita paavareja esiintyi
marginaalisesti. Selkeda paavaria ei voi maarittad 18 %:ssa tunnuksista. Punainen ja
sininen ovat voimakkaita varejd, joten siind mielessé niiden yleisyys ei ole yllatys.
Varien rajallisen ma&aran takia yksittaisella varilla on vaikea muodostaa uniikkia
vaikutelmaa — variyhdistelmien avulla erottautuminen on helpompaa, kuten luvussa
3.2. todettiin. Ehk& siksi tunnusten, joissa ei ole selkeda paavaria, osuus on niinkin
suuri. On tosin muistettava, ettd tunnuksen varitys ei valttamatta korreloi suoraan
joukkueeseen yhdistettavaan paavariin. Esimerkiksi HIFK:n tunnuksen paavari on
sininen ja toissijainen vari valkoinen. Joukkueen selkea brandivari, joka nakyy

pelipaidoissa, seuratuotteissa ja markkinoinnissa on kuitenkin korostetun punainen.

Varien keskimaardinen maard tunnuksissa on 3,7. Yleensa tunnuksessa on yksi tai
kaksi selkeaa paavaria ja jokin tai joitakin sekundaarisia lisdvareja. Tunnuksia yhdistaa
selkea ja erottuva yleisilme. Ne ovat voimakkaita. Tummia savyja on kaytetty paljon,
haaleita vahan. Musta tai jokin muu hyvin tumma vari on yleinen lis&véri, jota kaytetaan

usein elementtien rajaukseen tai typografisiin elementteihin.

50y =
S NIs1 O
Calgary Flames Everton FC Los Angeles Kings
Kanada Liverpool, Iso-Britannia USA
jadkiekko, NHL (1994) jalkapallo, Valicliiga (2014) jadkiekko, NHL (201 1)

Kuva 3. Esimerkkeja tunnusten véreista: Calgary Flames (Creamer 2016), Everton FC (Brands
of the World 2016), Los Angeles Kings (Creamer 2016).

4.3.2.3 Typografia

Typografian osalta tutkin, kuinka paljon tunnusaineistoon sisaltyy kirjaimia tai teksteja.
Tarkoitus oli siten selvittdd, kuinka voimakkaasti seurat nojaavat visuaalisiin
elementteihin, vai onko tyypillista, etta joukkueen nimi tai jokin muu teksti on osana

tunnusta.
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Tunnusaineistossa tekstien ja kirjaimien esiintyminen tunnuksessa oli yleisesti hyvin
tavanomaista, 76 % tunnuksista sisaltdd typografisen elementin. Liigojen valilla oli
tassd suuria eroja. Kaikkien 30 NBA-seuran tunnuksessa ja yhtd lukuun ottamatta
kaikkien Valioliigan seurojen tunnuksessa oli selked typografinen elementti. Sita
vastoin NHL-seurojen tunnuksissa oli yleisemp&a, ettei selkeda typografista elementtia
ollut (57 %). Merkittdva ero typografisia elementteja sisaltdvien tunnusten maaréassa
etenkin saman maantieteellisen alueen kahden eri lajin sarjan valilla (NBA 100 % ja
NHL 43 %) on mielestéani yllattava. Typografisia elementteja sisaltavia tunnuksia on 72
kpl. Naista 61 kpl sisaltdaa joukkueen tai kaupungin nimen kokonaisuudessaan, ja 16
kpl hyédyntaa tunnuksessaan (lisdksi tai ainoastaan) joukkueen tai kaupungin nimen
alkukirjainta tai alkukirjaimia. Tunnuksia, jotka sisdltavat jotain muuta typografista
sisdltbd on 11 kpl. Muu teksti saattaa olla esimerkiksi joukkueen iskulause tai
perustamisvuosi. Esimerkiksi Liverpool FC -seuran tunnuksessa lukee joukkueen
kannattajia yhdistava iskulause "You'll Never Walk Alone” ja Evertonin tunnuksessa
latinankielinen fraasi "Nil satis nisi optimum”, joka tarkoittaa vapaasti kdannettyna "vain
paras on tarpeeksi hyva”. Tunnusten tekstit ovat paaosin groteskiin tyyliin perustuvia,
tyyliteltyja ja omaleimaisia, kirjaimet paksuja ja selkedasti erottuvia — "logomaisia”.
Poikkeuksena Valioliigan tunnukset, joissa oli varsin yleisesti kaytetty myds vahemman

tyyliteltya kirjoitustyylia, jopa antiikvaa.

A
2 ‘
YOU'LL NEVER WALK ALONE

Liverpool FC Edmonton Oilers Orlando Magic
Liverpool, Iso-Britannia Kanada UJSA
jalkapallo,Valioliiga (1999) jadkiekko, NHL (201 1) koripallo, NBA (2010)

Kuva 4. Esimerkkeja tunnusten typografiasta: Liverpool FC (Brands of the World 2016),
Edmonton Oilers (Creamer 2016), Orlando Magic (Creamer 2016).

4.3.3 Viestinndllinen analyysi

Viestinnallisessa analyysisséa tarkoitukseni on selvittdaa, miten ja millaisia visuaalisia
mielikuvia tunnukset pyrkivat herattdmé&an ja millaista symboliikkkaa niihin sisaltyy.

Seurojen nimiin liittyvia mielikuvallisia viitteita ei ole tdssd yhteydessa analysoitu. Olen



15

jakanut tunnusaineistosta |0ytdmani viestinnalliset sisallét kolmeen paatyyppiin:
viittaaminen urheilulajiin, viittaaminen maantieteelliseen sijaintin  tai alueen

kansalliseen identiteettiin seka mielikuvan viestimiseen.

4.3.3.1 Lajiviittaus

Aineiston tunnuksista 64 9%:iin sisaltyy jonkinlainen visuaalinen viittaus seuran
urheilulajiin. Eri ligojen vAalilla on suuria eroja. Lajiviittaus sisaltyy 74 %:iin NBA-
seurojen tunnuksista. SM-liigan seurojen tunnuksista yhdessakaan ei ole selkeda
lajiviittausta ja NHL-seurojen tunnuksistakin se on vain 17 %:ssa tunnuksista.
Valioliigan tunnuksista 35 % sisaltaa lajiviittauksen, jalkapallon. Naistd suurimmassa
osassa pallo on kuitenkin hyvin pienessa roolissa. Yksi tekija, joka saattaa selittda
NBA-seurojen tunnusten suurta lajiviittausmaarad, on koripallo. Koripallo on objektina
hyvin tunnuksiin soveltuva ja helposti visualisoitavissa. Visuaalisena elementtina
koripallo on NBA-seurojen tunnuksissa niin yleinen ja ilmeinen, etta sisallyttamalla se
tunnukseen on vaikea luoda seurasta uniikkia mielikuvaa. Visuaalisena elementtinég se
ei muutenkaan kerro seurasta mitdan kovin yksilollistd. Tastd huolimatta esimerkiksi
Washington Wizards otti tunnuspaivityksen yhteydessa vuonna 2014 tunnuksekseen
pyorean, visuaaliseen koripalloelementtiin perustuvan tunnuksen. Seuran tunnuksessa
on tosin myos viittauksia kaupungin luonteeseen ja nahtavyyksiin. Huomionarvoista on,
ettd osaan seuroista kuuluu useita eri urheilulajeja, jolloin on luonnollista, ettd mikaan
yksittdinen urheilulaji ei visualisoidu seuran tunnuksesta. Téallaisia seuroja on aineiston

seuroista ainoastaan SM-liigassa, esimerkiksi HIFK ja llves.

Washington Wizards Norwich City FC San Jose Sharks
USA Norwich, Iso-Britannia USA
koripallo, NBA (2014) jalkapallo,Valicliiga (1971) jadkiekko, NHL (2008)

Kuva 5. Esimerkkeja tunnusten lajiviittauksista: Washington Wizards (Creamer 2016), Norwich
City FC (Brands of the World 2016), San Jose Sharks (Creamer 2016).
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4.3.3.2 Maantieteellinen viittaus

Maantieteellinen viittaus kattaa mielikuvalliset yhteydet seuran kotikaupunkiin,
maantieteelliseen sijaintiin tai alueen ihmisiin. Lasken maantieteelliseksi viittaukseksi
myds symboliset viitteet kansakunnan identiteettiin. Maantieteellinen viittaus voi olla
jokin kaupungin nahtavyys, kuten rakennus tai monumentti. Se voi liittyd kaupungin
heraldisiin tunnuksiin, alueen luontoon, geometriaan tai johonkin kansalliseen

symboliin.

Analysoitavista tunnuksista noin kolmannes (31 %) sisdltdd maantieteellisen
viittauksen. Kategoria on hyvin tulkinnallinen, ja aineiston tunnuksista moni on tassa
mielessa rajatapaus, mutta kokonaistilasto on varmasti suuntaa antava. Eri liigojen
valila on tassd yhteydessd merkittavid eroja. Yhdessdkdaan SM-liigan
seuratunnuksessa ei ole selkeaa maantieteellista viittausta, kun taas Valioligan
seuratunnuksista 85 % sisaltdd jonkinlaisen maantieteellisen viitteen. Valioliigan
tunnuksiin on hyvin yleisesti otettu mukaan elementteja kaupungin vaakunasta tai
kaupungin tunnetuista rakennuksista. Paikkakuntakohtaisuus on muutenkin erittain
voimakasta juuri Valioligan seurojen yhteydessa. Ottelut ovat perinteisesti olleet
"verisia” kaupunkien valisia taisteluita, joissa on taisteltu muustakin kuin
jalkapallotuloksista. Kannattajien valisella huliganismilla ja keskinaisilla tappeluilla on
nimenomaan Isossa-Britanniassa pitkat perinteet. Amerikkalaisissa sarjoissa NHL

(23 %) ja NBA (13 %) maantieteellisia viittauksia on kohtuullisen vahan.

Huomioitavaa on, etta vaikka joukkueen ensisijaisessa tunnuksessa ei maantieteellista
viittausta olekaan, saattaa joukkueilla olla peliasuissaan toissijaisia tunnuksia, joissa
viite on. Tallaisia joukkueita ovat esimerkiksi Dallas Stars ja Florida Panthers.
Toissijaisten tunnusten kayttd vaikuttaa olevan ennen kaikkea amerikkalaisten sarjojen
ilmid. Amerikkalaisissa sarjoissa (NHL, NBA) joukkueilla on yleensa useita tunnuksia.
SM-liigassa tai Valioliigassa tallainen ei ole tavallista.
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CRYs, Wl E.C.
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Golden State Warriors Denver Nuggets Crystal Palace FC
USA USA Lontoo, Iso-Britannia
koripallo, NBA (2010) koripallo, NBA (2008) jalkapallo,Valioliiga (2013)

Kuva 6. Esimerkkeja tunnusten maantieteellisista viittauksista: Golden State Warriors (Creamer
2016), Denver Nuggets (Creamer 2016), Crystal Palace FC (Brands of the World 2016).

4.3.3.3 Mielikuvallinen viittaus

Suhteellisen konkreettisten laji- ja maantieteellisten viittausten ohella tutkin, millaisia
mielikuvallisia viittauksia tunnuksista on ldydettavissa. Mielikuvallisella viittauksella
tarkoitan, etta jokin tunnuksen elementti on viestinnallisesti "esittava” ja herattaa
mielleyhtymé&n johonkin ominaisuuteen tai piirteeseen. Kyse ei ole niinkaan siitd, mita
tunnuksen elementti esittdd, vaan enemmankin siitd, millainen tunnuksen esittava
elementti on. Luonnollisesti se, mita tunnuksen elementti esittaa vaikuttaa voimakkaasti
siinen, kuinka helposti siihen liittyy mielikuvia. On hyva muistaa, ettd mielikuvallisten

viestien arvio on aina subjektiivinen.

Mielikuvalliset viestit voi mielestani jakaa karkeasti kahteen toistuvaan alatyyppiin, jotka
molemmat liittyvat Kilpailuasetelmaan ja urheiluun. Ensimmainen luo mielikuvaa
uhasta, vaarasta, voimasta, pelotteesta tai aggressiivisuudesta, toinen liikkumisesta tai
nopeudesta. Voiman tai uhan ilmentaminen on Kilpailutilanteessa tyypillistd — se luo
itseluottamusta ja silla on myods psykologinen vaikutus vastustajaan. Se herattaa
voimakkaita tunnepitoisia mielikuvia, joihin kannattajat voivat samaistua. Liike ja
nopeus ovat kaikkiin tytssd Kkasiteltyihin lajeihin liitettavissd olevia positiivisia

ominaisuuksia ja vahvuuksia.

Aineiston tunnuksista 24 % ilmentda uhkaa ja 19 % liikettd. Uhan tai liikkeen
ilmentaminen on tyypillista hyvin markkinoinnillisissa amerikkalaisissa sarjoissa. NHL-
sarjassa 57 % ilmentaa toista tai molempia néistéa mielikuvista, ja NBA-sarjassa 53 %.
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Valioliigan perinteisista tunnuksista naita mielikuvia ei juurikaan I0ydy: ainoastaan 10 %
tunnuksista voidaan katsoa ilmentavan uhkaa tai liikettd. SM-ligassa vastaava luku on
27 %.

Uhan tai liikkeen sijaan jokin muu mielikuvallinen viesti olisi paljon yksil6llisempi.
Rennommissa alasarjoissa seuroilla on usein hieman erilaisia "parodiahenkisia”
tunnuksia, joiden mielikuvallinen skaala on merkittdvasti laajempi ja leikkisampi.
Kysymys kuuluu, voiko ammattilaisurheilujoukkueen tunnus olla leikkisa, vai eikd se
silloin ole vakavasti otettava? Voitaisiin myds miettid, voiko perinteisia urheiluun
yhdistettavia mielikuvia luoda jotenkin oivaltavammin kuin talla hetkellda nayttaisi olevan

tapana.

Florida Panthers Nashville Predators lives
USA USA Tampere, Suomi
jadkiekko, NHL (1999) jadkiekko, NHL (201 1) jadkiekko, SM-liiga (1962)

Kuva 7. Esimerkkeja tunnusten mielikuvallisista viittauksista: Florida Panthers (Creamer 2016),
Nashville Predators (Creamer 2016), llves (Brands of the World 2016).

|III .//I
Columbus Blue Jackets Indiana Pacers Phoenix Suns
USA USA USA
jadkiekko, NHL (2007) koripallo, NBA (2005) koripallo, NBA (2013)

Kuva 8. Esimerkkeja tunnusten mielikuvallisista viittauksista: Columbus Blue Jackets (Creamer
2016), Indiana Pacers (Creamer 2016), Phoenix Suns (Creamer 2016).
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4.3.3.4 Viestinnalliset viittaukset kokonaisuutena

Osana analyysia tutkin, miten moni seuratunnus siséltaa jonkun viestinnalliseksi
laskettavan elementin (lajiviittaus, maantieteellinen viittaus, mielikuvallinen viittaus).
Seuratunnuksista 75 % sisaltdd jonkin tai useamman ndistd viittauksista ja siten
siséltaa viestinnallisen elementin. Taman laskennallisen tilaston merkitys on osoittaa,
etta valituilla kategorioilla voidaan kattaa selked enemmistd tunnuksista, ja toisaalta
my0s se, etta tunnuksista on I0ydettavissa selkeitd yhdistavia piirteitd. Valioliigan
seurojen tunnuksista 95 % sisaltda jonkin viestinnallisen viitteen, NBA-seurojen 93 % ja
NHL-seurojen 70 %. Poikkeavin sarja on kotimainen SM-liiga, jonka tunnuksista

ainoastaan 20 % sisaltaa jonkin naista viestinnallisista viitteista.

4.4 Tunnusten uusiminen

Keratessani urheiluseurojen tunnusten esimerkkiaineistoa pyrin etsimaan tiedon siita,
milloin tunnuksen viimeisin, nyt kaytdssa oleva versio on luotu. Kaikkien seurojen
tunnuksien osalta tietoa ei l6ytynyt, ja osaa hienovaraisista muutoksista ei valttamatta
ole kirjattu varsinaiseksi muutokseksi, mutta tulos on silti suuntaa antava. Keskiméaarin
seurojen tunnukset olivat peraisin vuodelta 2001, eli n. 15 vuotta vanhoja. Suurin osa
seuroista on useita vuosikymmenia vanhoja, joten tasta voidaan paatella, ettd suurin

osa seuratunnuksista on lapikaynyt jonkinlaisen kehityskaaren.

On mielenkiintoinen kysymys, mik& on tunnuksen muutoksen takana. Liittyyko
tunnuksen muutos urheiluorganisaation muutokseen tai ajan visuaalisiin trendeihin?
Onko markkinoinnillisilla  tavoitteilla, esimerkiksi kannatustarvikkeiden myynnin
lisdamiselld (uusi tunnus — uudet paidat) vaikutusta tunnuksen uudistamiseen, vai onko
kyseessa enemmankin seuran visuaalisen ilmeen hiominen ja ehostaminen? Jokaisen
tunnuksen kehityskaari on varmasti yksilllinen, mutta tiettyja toistuvia piirteita
tunnusten kehityskaarista on l0ydettavissa.

Hyvin suuret muutokset tunnuksissa liittyvat yleensa seuran alkutaipaleeseen. Seura
on saattanut esimerkiksi muuttaa varinsa taysin tai vaihtaa tunnuksensa néakyvinta
elementtia. Monimutkaisia  tunnuksia ~on  monesti  pyritty = mydhemmin
yksinkertaistamaan ja selkiyttamaan. Kun seurasta tulee perinteikkdampi ja sen
identiteetti on vahvemmin ankkuroitunut, merkittdvien muutosten tekeminen

tunnukseen on harvinaisempaa. Perinteikkyys on tarkea asia seuralle, mutta myds sen
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kannattajille. On tapauksia, joissa seura on ollut aikeissa tehd&a suuria muutoksia
tunnukseen, mutta muutos on kariutunut kannattajien vastustukseen. Perinteikk&&n
seuran tekemat muutokset tunnukseen ovat paaosin hienovaraisempia. Tunnuksen
varisdvya saatetaan muuttaa hiukan tai tehd& hienovaraisia uudistuksia tunnuksen

muotoon tai typografiaan.

Osaan tunnuksista on jossain kehitysvaiheessa tehty radikaalimpi uudistus, jolla on
ehka pyritty tekemdan tunnuksesta ajan hengen mukainen, uudenaikaisempi tai
markkinoinnillisempi. Tama on saattanut johtaa visuaaliseen tempoiluun. Monessa
tapauksessa onkin mydhemmin palattu hyvin originaalin tai muun aiemman
tunnusversion kaltaiseen versioon. Syyta tahan voi vain arvailla. Joko uudistus ei ole
toiminut halutulla tavalla tai seura on halunnut palata lAhemmas perinteista ilmettaan.

Vaikuttaisi silta, ettd merkittavat uudistukset ovat haasteellisia ja harvoin kestéavia.

Ohessa on esitelty Buffalo Sabres -seuran tunnuksen kehitys. Liitteessa 3 on esitelty

myds neljan muun perinteikkaan seuran tunnuksen kehityskaari.

Buffalo Sabres Buffalo Sabres Buffalo Sabres
|970-1996 |996—1999 | 9992006

Buffalo Sabres Buffalo Sabres
2006-2010 2010

Kuva 9. Esimerkki tunnuksen kehityksesta: Buffalo Sabres (Creamer 2016).
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5 Elbowings-salibandyseuran visuaalinen identiteetti

Lopputydssa tehtdvani on suunnitella Elbowings-salibandyseuran tunnus ja luoda
perusta seuran Vvisuaaliselle identiteetille. Pyrin huomioimaan suunnittelussa
yhteisékuvan rakentamisen teoriaa sek& tutkimusaineiston analyysiin liittyvia
havaintoja. Seuralla ei ole aikaisempia visuaalisia tunnuksia. Ainoa visuaalinen jo

olemassa oleva tunniste on pelipaitojen punainen vari, jota seura ensisijaisesti kayttaa.

5.1 Seuran identiteetti ja profiili

Suunnittelutyén taustaksi perehdyin seuran identiteettiin. Pyrin selvittamaan, millaisia
arvoja, vahvuuksia, erityisominaisuuksia ja tavoitteita seuralla on ja millainen on
joukkueen profiili eli tavoitekuva. Kuten luvussa 2 todettiin, on ensisijaisen tarkeaa, etta
seuran tavoitekuva muodostuu aidon identiteetin pohjalta. Selvitys perustuu seuran

hallituksen jasenten haastatteluihin seka omiin havaintoihin.

Kyseessa on varsin nuori seura. Seura on perustettu vuonna 2014. Samana vuonna
seura aloitti kilpailullisen toimintansa osallistumalla Suomen valtakunnallisista
salibandysarjoista vastaavan SSBL:n (Suomen Salibandyliitto) 6. divisioonaan. Seura
nousi heti ensimmaisella kaudellaan 5. divisioonaan ja toisella kaudellaan 4.
divisioonaan. Kahdella alimmalla divisioonatasolla seura on ollut vahva haviten

ainoastaan yhden kamppailun pelaamastaan 38 ottelusta.

Seuran nimi Elbowings perustuu jaakiekkoterminologiaan liittyvaan sanaleikkiin.
"Elbowing” merkitsee jadkiekossa kyynarpdataklausta, joka on saantdjen vastainen
rike. Kyynarpaataklauksen maaritelma:

"Pelaaja rikkoo vastustajaa kyynarpaatdan kayttden. Pelaajalle, joka taklaa
vastustajaa kyynarpaalld, tuomitaan vahintdan pieni rangaistus. Pelaajalle, joka
vahingoittaa tai piittaamattomasti vaarantaa vastustajaa kyynarpaataklauksen
seurauksena, tuomitaan joko iso rangaistus ja automaattinen pelirangaistus tai
ottelurangaistus.” (Jaékiekon virallinen saantokirja 2014, 76.)

"Wing” merkitsee siiped, jolla on mielikuvallinen assosiaatio lentdmiseen ja
likkumiseen. Viittaus kyynarpaataklaukseen voidaan tulkita pelotteeksi ja uhkaavaksi
viestiksi vastustajalle. Seura haluaakin profiloitua voimakkaana ja fyysisena

joukkueena mutta ei missdan nimessa halua vahingoittaa vastustajaa tai toimia
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saéntojen vastaisesti. Vastustajan kunnioittaminen on seuralle tarkedd. Nimesséa on

ennen kaikkea kyse sanaleikistd, jossa on viitteitd voimaan ja liikkeeseen.

Hyvd menestys on luonut seuraan voittamisen kulttuuria ja vahvuuden tunnetta, ja
seura haluaa jatkaa menestymistddn. Seuran Kkilpailullinen tavoite on lahted aina
voittamaan ja pyrkia kehittdmaan joukkuetta ja sen yksil6itd. Seuraavan kauden tavoite
on nousu 3. divisioonaan. Kilpailullisuus ja voiton hakeminen ovat syvalla seuran
ideologiassa, mutta tarkeana pidetdan myds sita, ettd seuraan kuuluminen on sen
jasenille hauskaa ja motivoivaa. Halun kuulua seuraan tulee lahted pelaajista. Pelaajat
eivat saa seuraan kuulumisesta palkkaa, vaan he pelaavat halusta urheilla ja kilpailla.
Joukkuehenki ja yhdessa tekeminen ovat seuralle tarkeitd arvoja. Seura haluaa
profiloitua hyvin pelaavana, liikkuvana ja fyysisena joukkueena, joka tavoittelee aina
voittoa mutta pelaa rehdisti ja vastustajaa kunnioittaen. Joukkueen identiteetti kiteytyy

muutamaan yksittdiseen sanaan: voittaminen, taito, voima, nopeus, joukkue.

Seuran kotipaikka on Espoo, mutta seura ei halua profiloitua mitenkaan erityisesti
nimenomaan espoolaiseksi seuraksi. Seuran pelaajat ovat eri puolilta Etela-Suomea,
joten seura nékeekin itsensd ennen kaikkea etelasuomalaisena seurana ilman

erityisviittauksia Espooseen.

Visuaalisesti joukkueen identiteetti pohjautuu pitkalti punaiseen variin. Kuten luvussa
3.2 todettiin, punainen on voimakas véri, joka herattdd monia assosiaatioita. Punainen
vari sopii mielestani seuran identiteettiin hyvin, ja sen pohjalle on hyva rakentaa
visuaalista ilmetta. Punainen vari heijastaa hyvin seuran intohimoista suhtautumista
tekemiseen ja energisyytta seka toimii mielikuvallisena varoituksena vahvasta
seurasta. Punainen nakyy erityisesti joukkueen paidoissa. Seuran toissijaiset varit ovat

musta ja valkoinen.

Seuran tavoite on olla visuaalisesti yhdenmukainen, nayttava ja identiteettinsa
nakdinen. Varsinaisia kaupallisia tavoitteita seuralla ei talla hetkella ole. Elbowings on
voittoa tuottamaton rekisterdity yhdistys, jonka rahalliset tavoitteet liittyvat lahinnd
sponsorien hankintaan, joilla pyritdan rahoittamaan toimintaa. Visuaalisella identiteetilla
on luonnollisesti vaikutusta tahan. Visuaalisen identiteetin kehittyessd seuralla on
tavoitteena hyddyntaa ilmetta kannatustuotteiden valmistamisessa ja myynnissa. Nailla

pyritdén osaltaan rahoittamaan seuran toimintaa.
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5.2 Seuran visuaalisen identiteetin rakentaminen

Joukkueen visuaalinen identiteetti nakyy lahinna, kun joukkue harjoittelee tai pelaa.
Visuaalinen identiteetti nakyy seuran jasenten peli- ja harjoitusasuissa seka
mahdollisissa oheistuotteissa. Peli- ja harjoitusasujen tarkein visuaalinen elementti on

seuran tunnus tai tunnukset. Tarkeita ovat my6s asusteiden véri ja typografia.

5.2.1 Tunnukset

Pyrin suunnittelemaan seuran identiteettiin sopivan tunnuksen, joka kertoo seurasta ja
luo mielikuvia. Pyrin siihen, etta tarkein yksittdinen seuraan yhdistettdva elementti on
voimakas merkki, johon liittyy seurasta kertovaa symboliikkaa. Jotta merkki olisi
mahdollisimman selked ja yksinkertainen, en sisallyttanyt siihen joukkueen nimea,
vaan suunnittelin erillisen logon (seuran nimen graafinen kirjoitustapa), jota on tarkoitus

kayttaa seuran toissijaisena tunnuksena.

Tavoitteeni on, ettd merkki luo mielikuvia. En kokenut lajiviittauksen sisallyttamista
merkkiin oleelliseksi. Kotipaikkakunnan korostaminen ei myodskaan ole seuralle
tarkeaa, joten oli selvaa, etta merkin tuli pohjautua seuran mielikuvalliseen identiteettiin
(voittaminen, taito, voima, nopeus, joukkue). Mielestani seuran olemusta ei voinut
visualisoida yhdella symbolilla vaan merkin tuli olla kokonaisuus, joka muodostui
useammasta symbolisesta osasta. Paadyin koostamaan tunnuksen kolmesta
elementista:

- e-kirjain, joka symboloi joukkueen nimea ja yhdistdd merkin seuran logoon

- kasivarsi, joka kuvastaa voimaa ja visualisoi joukkueen nimeen liittyvaa

sanaleikkia
- siipi, joka kuvastaa lennokkuutta ja visualisoi joukkueen nimeen liittyvaa

sanaleikkia.

Kolmen eri elementin yhdistaminen selkeadksi kokonaisuudeksi oli haastavaa. Etenkin
tunnuksen muotoilu oli vaikeaa. En halunnut hyddyntdd urheiluseuratunnuksien
perinteisid pohjamuotoja kuten ympyraa tai vaakunaa, koska pyrin omaleimaisuuteen
enka toisaalta halunnut tunnukseen en&éd lisdelementtia. Tunnuksen muodoksi
muodostuikin lopulta e-kirjaimen ja siiven "liitto”. Kasivarsi-elementti on pinta-alallisesti
pienimmasséa roolissa. Haasteellisin yksittdinen elementti oli nimenomaan kasivarsi.

Kasivarren monimutkainen muoto seka liittdminen kokonaisuuteen oli vaikea toteuttaa.
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Kasivarren yksityiskohtien ohut viiva tekee elementistd poikkeavan selkedlinjaisten ja
massiivisten elementtien, siiven ja e-kirjaimen vierella. Elementtien valilla on pienta
visuaalista ristiriitaa, mutta mielestani se my6s tuo tunnukseen yksityiskohtaisuutta ja
kontrastia. K&sivarren yksityiskohdista saattaa aiheutua ongelmia, jos tunnus nakyy
jossain hyvin pienikokoisena, esimerkiksi pienikokoiset brodeeraukset. Kokonaisuuden
selkeyttdmiseksi paadyin toteuttamaan merkin yhdella varilla. Yhden vérin kayttaminen
saattaa myods sédstad kustannuksia. Esimerkiksi pelipaitojen painatuksissa yhden varin
painaminen voi olla taloudellisempaa kuin useamman varin. Ensisijainen merkki on
punainen ja toissijainen valkoinen. Merkista voidaan kayttaa tarvittaessa myds mustaa

versiota.

)~

Kuva 10. Elbowings-seuran tunnus.

Merkin on tarkoitus olla seuran ensisijainen tunnus, mutta my6s seuran nimen tulee
nakya. Suunnittelin erillisen logon, jota on tarkoitus kayttaa merkin rinnalla. Merkin ja
logon ei tarvitse olla lahekkdin, mutta pyrkimys on, ettd molemmat tunnukset on
siséllytetty seuran visuaalisiin tuotteisiin, esimerkiksi pelipaitoihin. Logo on tyylitelty
Elbowings-nimen kirjoitusasu. Nimen alkukirjain on Kirjoitettu pienelld ja pohjautuu
samaan kirjasimeen kuin seuran merkin e-Kkirjain, jotta tunnukset linkittyvat visuaalisesti
toisiinsa. G-kirjaimen tyylitelty alalinja alleviivaa nimeen siséltyvan sanan "win” (voitto,
voittaa), jolla viitataan seuran voitontahtoon ja kilpailullisuuteen. Kuten seuran merkin
my0s logon ensisijainen versio on punainen ja toissijainen valkoinen. Logosta voidaan

kayttaa tarvittaessa myds mustaa versiota.
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elbowings

Kuva 11. Elbowings-seuran logo.

s e IHOWINGS

elbowings

Kuva 12. Elbowings-seuran tunnusten toissijaiset varivaihtoehdot.

5.2.2 Varit

Seuran visuaalinen identiteetti pohjautuu merkittavasti punaiseen variin. Visuaalisten
elementtien kaytt6a ja mahdollisia jatkosovelluksia varten maarittelin punaiselle vérille
RGB- ja CMYK-arvot. Naitd variarvoja on kaytetty kaikissa tekemisséni punaisissa

tunnuksissa. Toissijaiset varit ovat valkoinen ja musta.

C0,M100,Y100,K0
R255,G0, B0

C0,M0,Y0, KO
R255,G255,B255

C0,M0,Y0,K 100
RO GO,BO

Kuva 13. Elbowings-seuran varimaaritykset.
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5.2.3 Pelipaidat

Osana lopputy6ta suunnittelin  seuralle uudet pelipaidat. Pelipaita on seuran
tunnistettavin ja nakyvin yksittdinen tuote. Seuran ensisijaiseksi pelipaidaksi
suunnittelin kirkkaan punaisen pelipaidan ja toissijaiseksi paidaksi valkoisen paidan.
Erottuvuuden takia punaisen paidan tunnukset painetaan valkoisella ja valkoisen

punaisella.

Salibandyssa ja jalkapallossa on yleista, ettd tunnus on pelipaidan yldosassa aika
pienella. Tasta poiketen paadyin toteutukseen, jossa merkki on poikkeuksellisen isolla
pelipaidan etupuolen keskikohdassa ja logo puolestaan pelipaidan selkapuolella paidan
alaosassa. Nailla ratkaisuilla pyrin siihen, ettd merkki saa mahdollisimman suuren

nakyvyyden ja seuran visuaalinen tunnus on molemmilla puolilla paitaa.

Kuva 14. Elbowings-seuran ensisijainen pelipaita.
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elbowIngs

Kuva 15. Elbowings-seuran toissijainen pelipaita.

5.2.4 Kannatustuotteet

Osana lopputydta suunnittelin seuralle myds kannatustuotteen, jota seura voi
hyddyntaa varojen keruussa toiminnan rahoittamiseen. Huivi on sopivan elegantti ja
etenkin Suomessa oikein kaytannéllinen tapa osoittaa kannatustaan. Huivi on hyvin
yleinen urheiluseurojen kannatustuote ja mielesténi sopiva myds Elbowings-seuran

ensimmaiseksi kannatustuotteeksi.

Suunnittelin  kaksi erityyppistéd huivia, jotka toimivat hyvana esimerkkina seuran
visuaalisten elementtien soveltamisesta. Ensimmé&inen huivi on seuran vareille
uskollisesti punainen ja siséltaa seké& seuramerkin etta -logon. Paédosassa on seuran
logo, joka vaakamallisena elementtina sopii hyvin huivin kaltaiseen tuotteeseen. Toinen
huiviversio on seuran visuaaliseen identiteettiin ndhden poikkeavampi mutta kuitenkin
taysin  sen mukainen. Osa kannattajista saattaa toivoa hienovaraisempaa
kannatustuotetta, jossa seuratunnus ei ole liian dominoiva. Jotkut saattavat myos
kokea punaisen huivin varin takia omaan tyyliinsa sopimattomaksi. Siksi on hyva tarjota
erilaisia vaihtoehtoja, joskin seuran visuaalisen identiteettiin soveltuen. Toinen huivi on

pohjavariltddn musta ja sisdltda ainoastaan valkoisen seuratunnuksen.



Kuva 16. Elbowings-seuran punainen kannatushuivi.

Kuva 17. Elbowings-seuran musta kannatushuivi.

28
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6 Yhteenveto

Urheilun perusolemukseen kuuluu Kilpailuasetelma, mutta my®s se tosiasia, etta
jokainen kamppailu on alkaessaan tasan ja saattaa paattyd kumman tahansa
joukkueen voittoon. Seurat nayttavat kentalla yhtenevdisilta, pelaajia on yhta paljon,
varusteet ovat samanlaiset ja pelaajien ruumiinrakennekin on yleensa aika identtinen.
Visuaalisesti kentalla on siis yleensa kaksi tasavertaisen nékoista kilpakumppania, joita
yhdistavat sama laji ja pyrkimys voittoon. Voidaan ehk& siis ajatella, ettd seurojen
kilpailuasetelma ja periaatteellinen tasavertaisuus on konkreettisempi, kun myos
seurojen tunnukset ovat kaikissa visuaalisissa yhteyksissddn ominaisuuksiltaan ja

painoarvoltaan vastaavat.

Saman sarjan seurojen tunnusten muotokielessa ja visuaalisissa elementeissa on
havaittavissa keskinaistd yhtenevaisyytta. Yhtenevaisyyden taustalla voi olla se, etta
uusien seurojen syntyessa ja tunnusten kehittyessa on haluttu pyrkida tiettyyn
yhdenmukaisuuteen — kuulua joukkoon! Toistuvia perusmuotoja ovat ympyrd ja
vaakuna, jotka kattavat puolet aineiston tunnuksista. Vaakuna yhdistyy ennen kaikkea
perinteisiin  seuroihin. Puolella tunnuksista ei ole selkedd muotoa. Omassa
suunnittelutydssani paadyin poikkeavampaan muotoon. Elbowings-tunnuksen muoto
on "epamaardinen” e-kirjaimen ja siiven muodostama kokonaisuus. Mittasuhteiltaan
tunnukset ovat lahella toisiaan. Korkeuden suhde leveyteen on enimméakseen ldhes
sama. Tassakin suunnittelemani vaakamallinen Elbowings-tunnus poikkeaa hieman
enemmistostd. Enemmistd aineiston tunnuksista sisaltaa jonkin typografisen elementin,
mutta tassd eri sarjojen tunnusten valilla on suuria eroja. Myds Elbowingsin

tunnuksessa on typografinen elementti.

Joukkueesta halutaan kuitenkin tehda kiinnostava ja mielikuvia herattava.
Erottautuminen on saatettu pyrkia tekemaan paaosin muilla tekijoilla, esimerkiksi
varilla. Vari on kuitenkin se tekija, joka erottaa joukkueet kentalla. Aineiston tunnukset
ovat yleisesti selkeitd ja voimakkaita. Tummia savyja on kaytetty paljon. Punainen ja
sininen ovat yleisimmat paavarit. Keskimaarin tunnuksissa on kaytetty 3,7:4a varia.
Paadyin suunnittelutydéssani varien osalta yksinkertaiseen toteutukseen, ja kaytin

ainoastaan yhta varia.

Suurimmassa osassa aineiston tunnuksia on jokin visuaalinen viittaus seuran

urheilulajiin, mutta tdssa on suuria eroja eri sarjojen valilla. Omasta mielesténi
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lajiviittaus ei ole kovin oleellinen, enk& siksi ole siséllyttanyt sitéd suunnittelemaani
Elbowings-tunnukseen. Yhdistan sen enemman vanhakantaisiin perinteisten seurojen
tunnuksiin. Lajiviittauksella seura kertoo, mitda se tekee, mutta erottuakseen ja
tuntuakseen seuran tulisi mielestédni nostaa esiin yksilollisempia ominaisuuksia ja
kertoa, millainen se on. Tunnuksella voi viestid arvojaan, identiteettiadn tai
paikkakuntakohtaisuutta — kertoa jotain kotikaupungistaan tai sen ihmisistd. Joukkue
on kuitenkin kaupunkilaisia yhdistava tekija, ylpeys, intohimo ja puheenaihe;
parhaimmillaan iso osa kaupunkilaisten identiteettida. Seura haluaa luonnollisesti voittaa
ja menestya, mutta yhta lailla olla kannattajiensa nakéinen. Noin kolmannes aineiston
tunnuksista sisaltaa jonkin maantieteellisen viittauksen, mutta tédssakin on suuria eroja
eri sarjojen valilla. Omassa suunnittelutydssd maantieteellistd viittausta ei ole.
Elbowingsilla ei ole tarvetta korostaa maantieteellista aluetta, joten sen sisallyttdminen

tunnukseen ei ollut perusteltua.

Tunnuksella voi viestittdd tunnepitoisia mielikuvia. Moni seura onkin valinnut
uhmakkaan tunnuksen. Tuntuu, ettd seurat haluavat tehda itsestadan vahan ilkean,
aggressiivisen tai vahvan nakoisen kuin nayttddkseen, ettd ovat harjoitelleet ja
tosissaan — vahvoja ja valmiital Tama sopii urheilun ideologiaan taydellisesti, mutta
kovin omaperdaista se ei ole. Karjuva tiikeri vs. uhkaava susi — varmasti toimivaa ja
tasavertaista, mutta ei kovin erikoislaatuista, ja joskus jopa ontuvaa, jos mielikuva
tuntuu paalle liimatulta. Mielikuvallisista viittauksista voiman, uhan, liikkeen tai
nopeuden iimentaminen on yleista. Aineiston tunnuksista vahan alle puolet luo naihin
ominaisuuksiin liitettavia mielikuvia. Jotkut seurat ovat kokeilleet modernimpia ja
mielikuvallisempia tunnuksia mutta palanneet takaisin vanhaan perinteikkdéseen
tunnukseen. Esimerkkind Iluvussa 4.4 esitelty Buffalo Sabres, joka vaihtoi
modernimpaan tunnukseen vuonna 1996 mutta palasi takaisin lahes alkuperaisen
kaltaiseen tunnukseen vuonna 2010 (Creamer 2016). Olen pyrkinyt siséllyttamaan
suunnittelemaani Elbowings-tunnukseen seuran identiteettiin liittyvid mielikuvia seka

visualisoimaan seuran nimeen liittyvaa sanaleikkia.

Visuaalinen identiteetti tulisi aina luoda vuosiksi eteenpdin ja kunnioittaa seuran
visuaalista historiaa ja perinteikkyytta. Poikkeuksena tilanne, jossa organisaatiolla on
jokin sen luonteeseen liittyvd painava syy korostaa muutosta. llmeen maltillinen
kehittaminen ja hienovaraiset uudistukset vaikuttavat olevan pysyvampia kuin nopeat
merkittdvat muutokset. Trendien seuraaminen ja radikaalit muutokset voivat johtaa

tunnusten nopeaan vanhenemiseen tai vieraantumiseen, miké voi aiheuttaa visuaalista
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epajohdonmukaisuutta ja tempoilua. Selkeat ja voimakkaat, suhteellisen yksinkertaiset

merkit tuntuvat kestavan parhaiten.

Jokainen seura on yksilollinen ja tekee ratkaisunsa perustuen omiin lahtokohtiinsa ja
tavoitteisiinsa, mutta on erittdin tarkeda, ettd urheiluseuran tunnus perustuu seuran
aitoon identiteettiin. TAman opinndytetydn avulla seura (tai suunnittelija) saa apua
visuaalisten elementtien suunnittelussa huomioitaviin asioihin, ja perspektiivia
suunnittelullisiin kysymyksiin ja tunnuksen kehittamiseen liittyen. Elbowingsin tunnukset
nakyvat talla hetkellda seuran tarkeimmissa tuotteissa, kuten pelipaidoissa. Seuraavia
mahdollisia sovelluksia ovat verryttelyasu ja kannatuspaidat. Tarkeaa on, ettd seuralla
on nyt visuaalista identiteettid rakentavia ja vahvistavia elementtejd, joita se voi

johdonmukaisesti kayttaa kaikissa seuratuotteissa.
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Urheiluseurojen tunnusten esimerkkiaineisto

NHL-, NBA- ja SM-liiga-seurojen tunnukset (Creamer 2016),
Valioliigaseurojen tunnukset (Brands of the World 2016).

Anaheim Ducks Arizona Coyotes Boston Bruins
JSA USA USA
jadkiekko, NHL (201 3) jadkiekko, NHL (2003) jadkiekko, NHL (2007)

Buffalo Sabres Calgary Flames Carolina Hurricanes
USA Kanada USA
jadkiekko, NHL (2010) jadkiekko, NHL (1994) jadkiekko, NHL (1999)

Chicago Blackhawks Colorado Avalanche Columbus Blue Jackets
USA USA USA
jadkiekko, NHL (1999) jadkiekko, NHL (1999) jadkiekko, NHL (2007)

®

Dallas Stars Detroit Red Wings Edmonton Oilers
USA USA Kanada
jadkiekko, NHL (2013) jadkiekko, NHL (1948) jadkiekko, NHL (201 1)
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Florida Panthers Los Angeles Kings Minnesota Wild
USA USA USA
jddkiekko, NHL (1999) jadkiekko, NHL (201 1) jddkiekko, NHL (201 3)
Montreal Canadiens Nashville Predators New Jersey Devils
Kanada USA USA,
jadkiekko, NHL (1999) jadkiekko, NHL (201 1) jadkiekko, NHL (1999)
New York Islanders New York Rangers Ottawa Senators

USA USA Kanada
jadkiekko, NHL (2010) jadkiekko, NHL (1978) jadkiekko, NHL (2007)
Philadelphia Flyers Pittsburgh Penguins San Jose Sharks

USA USA USA,

jakiekko, NHL (1999) jaskiekko, NHL (2002) jaskiekko, NHL (2008)



e D

St. Louis Blues Tampa Bay Lightning
JSA USA
jddkiekko, NHL (2008) jadkiekko, NHL (201 1)

* Kk Kk

WASHINGTON

ca/Ji ol

Vancouver Canucks Washington Capitals
Kanada USA
jadkiekko, NHL (2007) jadkiekko, NHL (2007)

Atlanta Hawks Boston Celtics
JSA USA
koripallo NBA (2015) koripallo, NBA (1996)

CHICAGO
BULLS

CHRRLOTTE

HORNETS
Charlotte Hornets Chicago Bulls
JSA USA

koripallo, NBA (2014) koripallo, NBA (1966)
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Toronto Maple Leafs
Kanada

jddkiekko, NHL (2016)

Winnipeg Jets
Kanada

jakiekko, NHL (201 1)

BROOKLYN

Brooklyn Nets
USA
koripallo, NBA (2012)

Cleveland Cavaliers
USA
koripallo, NBA (2010)



®

Dallas Mavericks
JSA
koripallo, NBA (2001)

Golden State Warriors
JSA
koripallo, NBA (2010)

QB
(LIPPERS

Los Angeles Clippers
JSA
koripallo, NBA (2015)

g

MIAMI
HEAT
Miami Heat

USA
koripallo, NBA (1999)

Denver Nuggets
USA
koripallo, NBA (2008)

HOUSTON < ROCKETS

Houston Rockets
USA
koripallo, NBA (2003)

AN

A

Los Angeles Lakers
USA
koripallo, NBA (2001)

try
S
<

Milwaukee Bucks
USA
koripallo, NBA (2015)
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Detroit Pistons
USA
koripallo, NBA (2005)

4
'PACErs

Indiana Pacers
USA
koripallo, NBA (2005)

MEMPHIS
CRIz7L\E®

Memphis Grizzlies
USA
koripallo, NBA (2004)

MINNESOTA

TIMBERWOLVES

Minnesota Timberwolves
USA
koripallo, NBA (2008)



NEW YORW

New Orleans Pelicans New York Knicks
JSA USA
koripallo, NBA (2013) koripallo, NBA (201 1)

ORLANDO

Orlando Magic Philadelphia 76ers
JSA USA
koripallo, NBA (2010) koripallo, NBA (2015)

SACRAMENTO

KINGS
&

Portland Trail Blazers Sacramento Kings

USA USA
koripallo, NBA (2004) koripallo, NBA (2016)
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7

Oklahoma City Thunder
USA
koripallo, NBA (2008)

PHOENIX

SUIS

Phoenix Suns
USA
koripallo, NBA (2013)

San Antonio Spurs
USA
koripallo, NBA (2002)

Toronto Raptors Utah Jazz
Kanada USA
koripallo, NBA (2015)

koripallo, NBA (2010)

Washington Wizards
USA
koripallo, NBA (2014)
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AFC BOURNEMOUT,

AVFC

W

Arsenal FC AstonYilla FC AFC Bournemouth
Lontoo, Iso-Britannia Birmingham, lso-Britannia Bournemouth, Iso-Britannia
jalkapallo, Valioliiga (2002) jalkapallo, Valioliiga (2007) jalkapallo, Valioliiga (2013)

Chelsea FC Crystal Palace FC Everton FC
Lontoo, Iso-Britannia Lontoo, Iso-Britannia Liverpool, Iso-Britannia
Jalkapallo,Valioliiga (2004} Jalkapallo,Valioliiga (2013) Jalkapallo, Valioliiga (2014)
A
YOULLNEVERWALK ALONE

Leicester City FC Liverpool FC Manchester City FC
Leicester, lso-Britannia Liverpool, Iso-Britannia Manchester, lso-Britannia
jalkapallo, Valioliiga jalkapallo,Valioliiga (1999) jalkapallo, Valioliiga (2016)

Manchester United FC Newcastle United FC Norwich City FC
Manchester, lso-Britannia MNewcastle, Iso-Britannia Norwich, Iso-Britannia

Jalkapallo,Valioliiga (1998) Jalkapallo, Valioliiga (1988) Jalkapallo, Valioliiga (1971)
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Southampton FC Stoke City FC Sunderland AFC
Southampton, Iso-Britannia Stoke-on-Trent, Iso-Britannia Sunderland, Iso-Britannia
jalkapallo,Valioliiga (n. 1970) jalkapallo, Valioliiga (2000) jalkapallo, Valioliiga (1997)

WATFORD

[N,
Orrenn®
Horspuk
Swansea City AFC Tottenham Hotspur FC Watford FC
Swansea, lso-Britannia Tottenham, Iso-Britannia Watford, lso-Britannia
Jalkapallo,Valioliiga (2002) Jalkapallo, Valioliiga (2006) jalkapallo,Valioliiga

o,

WEST BROMWICH s \‘ X
BT L

=
West Bromwich Albion FC West Ham United FC Blues
West Bromwich lso-Britannia Lontoo, Iso-Britannia Espoo, Suomi
jalkapallo, Valioliiga jalkapallo, Valioliiga jadkiekko, SM-liiga (2009)

HIFK HPK lives
Helsinki, Suomi Hairmeenlinna, Suomi Tampere, Suomi

jakiekko, SM-liiga (1928) jakiekko, SM-liiga (2012) jakiekko, SM-liiga (1962)
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I

5’

JYP KalPa KooKoo
Jyvaskyld, Suomi Kuopio, Suomi Kouvola, Suomi
jadkiekko, SM-liiga (2004) jddkiekko, SM-liiga jddkiekko, SM-liiga
Karpat Lukko Pelicans
Oulu, Suomi Rauma, Suomi Lahti, Suomi
jddkiekko, SM-liiga (juhlalogo 2015) |ddkiekko, SM-liiga |ddkiekko, SM-liiga
%
SaiPa Sport Tappara
Lappeenranta, Suomi Vaasa, Suomi Tampere, Suomi
jadkiekko, SM-liiga jadkiekko, SM-liiga jddkiekko, SM-liiga (1955)
TPS Assit
Turku, Suomi Pori, Suomi

jakiekko, SM-liga (1922) jaskiekko, SM-liiga



Urheiluseurojen tunnusten esimerkkiaineiston analyysikooste

Visuaalinen analyysikooste, NHL
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Joukkue Vuosi Muoto Paavari Vanen“ . T'el‘(s‘tla'/
lukuméara |kirjaimia
Eiselkedd Pyéred Ei Sin. Kylla Ei
Anah.e_t!.rh Pucks 2013 1 5 1
USA, jaakiekko
Ar|zo'n.ja“ C.oyotes 2003 1 1 3 1
USA, jéakiekko
Bostc?T“Br.ulns 2007 1 3 1
USA, jaakiekko
Buffa.IfJ"Ss.xbres 2010 1 5 1
USA, jaakiekko
Calgary Flames 1994 1 3 1
Kanada, jé&kiekko
Carol.lun“a .Hurrlcanes 1999 1 1 2 1
USA, jaakiekko
Chlca.?? B.Iackhawks 1999 1 1 3 1
USA, jaakiekko
Colorﬁ(.i.o.AvaIanche 1999 1 1 5 1
USA, jaakiekko
Colurnb“us. Blue Jackets 2007 1 1 2 1
USA, jaakiekko
Dallas Stars 2013 1 1 4 1
USA, jaakiekko
Detro.l:c"Re.d Wings 1948 1 2 1
USA, jaakiekko
Edmonto.n.ell.ers 2011 1 3 1
Kanada, jadkiekko
FIorl(.:I"a“P‘anthers 1999 1 2 1
USA, jaakiekko
Los A.n..g“el.es Kings 2011 3 1
USA, jaakiekko
Mlnn.eusuot.a Wwild 2013 1 5 1
USA, jaakiekko
Montreall Sar\ladlens 1999 1 3 1
Kanada, jadkiekko
Nash.v.! !Ale.Predators 2011 1 2 1
USA, jaakiekko
New Jersey Devils 1999 3 1
USA, jaakiekko
New ‘v{?.r.k.lslanders 2010 1 3 1
USA, jaakiekko
New ‘.(?Ek.Rangers 1978 1 3 1
USA, jaakiekko
Ottawa Sje"nfat.ors 2007 1 2 1
Kanada, jadkiekko
Phllavqenlp.ma Flyers 1999 1 3 1
USA, jaakiekko
Plttst.xklfgh Penguins 2002 1 1 3 1
USA, jaakiekko
San Jf)"s“e ?harks 2008 1 2 1
USA, jaakiekko
St. Lowf l?lues 2008 1 1 2 1
USA, jaakiekko
Tamp.z.a. fia.y Lightning 2011 1 1 2 1
USA, jaakiekko
Toronto l?/.l.a“plle Leafs 2016 1 1 2 1
Kanada, jadkiekko
Vancouvn?rAFa.nucks 2007 1 1 2 1
Kanada, jaakiekko
Wasf.\.l.rlgt.on Capitals 2007 1 1 2 1
USA, jaakiekko
Winnipeg Jets 2011 1 6 1
Kanada, jadkiekko
keskiarvo| yht. yht. yht. keskiarvo yht. yht.
2003 22 8 10 3,7 13 17
73,3% 26,7 % 33,3% 433% 56,7%




Visuaalinen analyysikooste, NBA
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Joukkue Vuosi Muoto Padvari Vanenw N T.el.(s.tla./
lukumaara |kirjaimia
Eiselkedd Pyorea Vaakuna Ei Kulta Sin. Pun. Musta  Vihred Kel. Oranssi  Violetti  Valk. Kylla Ei
Atlanta }.-lawks 2015 1 1 2 1
USA, koripallo
Boston (?eltlcs 1996 1 1 5 1
USA, koripallo
Brooklyr.\ Nets 2012 1 1 2 1
USA, koripallo
Charlott.e Hornets 2014 1 1 2 1
USA, koripallo
Chlcago.BuIIs 1966 1 1 3 1
USA, koripallo
Clevelan.d Cavaliers 2010 1 1 2 1
USA, koripallo
Dallas l\{lavencks 2001 1 1 2 1
USA, koripallo
Denver Nuggets 2008 1 1 2 1
USA, koripallo
DetroltP.lstons 2005 1 1 3 1
USA, koripallo
Golden S.tateWarrlors 2010 1 1 2 1
USA, koripallo
Houston. Rockets 2003 1 1 2 1
USA, koripallo
Indiana .Pacers 2005 1 1 3 1
USA, koripallo
Los Ange.les Clippers 2015 1 1 3 1
USA, koripallo
Los Ange.les Lakers 2001 1 1 3 1
USA, koripallo
Memphl.s Grizzlies 2004 1 1 2 1
USA, koripallo
Miami H.eat 1999 1 1 2 1
USA, koripallo
Mllwauk.ee Bucks 2015 1 1 3 1
USA, koripallo
Minnesota Timberwolves 2008 1 1 7 1
USA, koripallo
New Orlz.eans Pelicans 2013 1 1 2 1
USA, koripallo
New Yorl.( Knicks 2011 1 1 2 1
USA, koripallo
Oklahorr\a City Thunder 2008 1 1 5 1
USA, koripallo
Orlando.l\/laglc 2010 1 1 2 1
USA, koripallo
Phlladel.phla 76ers 2015 1 1 3 1
USA, koripallo
Phoenlx.Suns 2013 1 1 7 1
USA, koripallo
Portland. Trail Blazers 2004 1 1 2 1
USA, koripallo
Sacrame.nto Kings 2016 1 1 3 1
USA, koripallo
San Antc?nlo Spurs 2002 1 1 3 1
USA, koripallo
Toronto Rap.tors 2015 1 1 2 1
Kanada, koripallo
Utah Jazz 2010 1 1 5 1
USA, koripallo
Washlngtun Wizards 2014 1 1 2 1
USA, koripallo
keskiarvo| yht. yht. yht. yht. yht. yht. yht. yht. yht. yht. yht. yht. yht. | keskiarvo yht. yht.
2007 17 10 3 4 0 8 6 6 2 2 1 1 0 3,7 30 0
56,7% 333% 100%|133% 00% 267% 200% 200% 67% 67% 33% 33% 00% 100,0% 0,0%




Visuaalinen analyysikooste, Valioliiga
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Joukkue Vuosi Muoto Padvari Vanenw N T?",(s,t'a_/
lukumaard |kirjaimia
Eiselkedd Pydred Vaakuna Ei Kulta Sin. Pun. Musta  Vihred Kel. Oranssi  Violetti  Valk. Kylla Ei
Arsenal FC 2002 1 1 4 1
Iso-Britannia, jalkapallo
Aston_\/llla.FC. 2007 1 1 2 1
Iso-Britannia, jalkapallo
AFC Bf?ume!'no.uth 2013 1 1 4 1
Iso-Britannia, jalkapallo
Chelsea FC 2004 1 1 5 1
Iso-Britannia, jalkapallo
Crysta_l Palz.lce.FC 2013 1 1 2 1
Iso-Britannia, jalkapallo
Everton FC 2014 1 1 3 1
Iso-Britannia, jalkapallo
LelcesAter Cl.ty F.C 1999 1 1 3 1
Iso-Britannia, jalkapallo
Liverpool FC 1999 1 1 4 1
Iso-Britannia, jalkapallo
Mancf.\ester. CIF\/ FC 2016 1 1 5 1
Iso-Britannia, jalkapallo
Manchester Ur?lted FC 1998 1 1 2 1
Iso-Britannia, jalkapallo
Newca'stle l.Jnlt.ed FC 1988 1 1 6 1
Iso-Britannia, jalkapallo
Norw@h Clt.y FFZ 1971 1 1 3 1
Iso-Britannia, jalkapallo
Southz_ampto.n F.C 1970 1 1 6 1
Iso-Britannia, jalkapallo
Stoke City FC 2000 1 1 3 1
Iso-Britannia, jalkapallo
Sunderland.AF.C 1997 1 1 4 1
Iso-Britannia, jalkapallo
Swans_ea CI.W A.FC 2002 1 1 2 1
Iso-Britannia, jalkapallo
Tottenham b.-lot.spur FC 2006 1 1 2 1
Iso-Britannia, jalkapallo
Watford FC. ) ) 1 1 3 1
Iso-Britannia, jalkapallo
West Bromwich Albion
FC - 1 1 6 1
Iso-Britannia, jalkapallo
West rjiam l.JmFed FC ; 1 1 4 1
Iso-Britannia, jalkapallo
keskiarvo| yht. yht. yht. yht. yht. yht. yht. yht. yht. yht. yht. yht. yht. | keskiarvo yht. yht.
2000 2 6 12 0 0 8 8 1 2 0 0 0 1 4,0 19 1
10,0% 30,0% 60,0%| 00% 00% 40,0% 400% 50% 100% 00% 00% 00% 50% 950% 50%




Visuaalinen analyysikooste, SM-liiga
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Joukkue Vuosi Muoto Padvari varlenw u T?I.(s.tla./
lukuméard |kirjaimia
Eiselkeds Pyored Vaakuna| Ei Kulta sin. Pun.  Musta Vihred  Kel.  Oranssi Violetti  Valk. Kylla Ei
Blues
2009 1 1 3 1
Suomi, jaakiekko
HIFK
1928 1 1 3 1
Suomi, jadkiekko
HPK s 2012 1 1 6 1
Suomi, jadkiekko
llves
1962 1 1 3 1
Suomi, jadkiekko
JYP
2004 1 1 3 1
Suomi, jadkiekko
KalPa
, 1 1 4 1
Suomi, jaakiekko
KooKoo
- 1 1 3 1
Suomi, jadkiekko
Karpat
2015 1 1 3 1
Suomi, jadkiekko
Lukko
- 1 1 2 1
Suomi, jaakiekko
Pelicans
- 1 1 4 1
Suomi, jadkiekko
SaiPa
- 1 1 3 1
Suomi, jaakiekko
Sport
- 1 1 6 1
Suomi, jadkiekko
Tappa.r?" i 1955 1 1 3 1
Suomi, jadkiekko
TPS
1922 1 1 2 1
Suomi, jaakiekko
Assat
- 1 1 2 1
Suomi, jadkiekko
keskiarvo| yht. yht. yht. yht. yht. yht. yht. yht. yht. yht. yht. yht. yht. | keskiarvo | yht. yht.
1976 6 4 5 5 0 4 1 3 0 1 1 0 0 3,3 10 5
400% 26,7% 333%|333% 00% 267% 67% 200% 00% 67% 67% 00% 00% 66,7% 333%
Visuaalinen analyysikooste, yhteenveto
Joukkue Vuosi Muoto Paavari Vanenw - T.el.(s.tla./
lukum&ara |kirjaimia
Eiselkeds Pydres Vaakuna| Ei Kulta sin. Pun.  Musta Vihred  Kel Oranssi  Violetti  Valk. Kylld Ei
Jaakiekko, NHL, USA keskiarvo| yht. yht. yht. yht. yht. yht. yht. yht. yht. yht. yht. yht. yht. | keskiarvo | yht. yht.
2003 22 6 2 8 3 10 4 3 1 0 0 0 0 3,7 13 17
733% 200% 6,7% |26,7% 100% 333% 133% 100% 33% 00% 00% 00% 00% 433% 56,7%
Koripallo, NBA, USA keskiarvo| yht. yht. yht. yht. yht. yht. yht. yht. yht. yht. yht. yht. yht. | keskiarvo yht. yht.
2007 17 10 3 4 0 8 6 6 2 2 1 1 0 3,7 30 [}
56,7% 333% 100%[133% 00% 267% 200% 200% 67% 67% 33% 33% 00% 100,0% 0,0 %
Jalkapallo Valioliiga, keskiarvo| yht. yht. yht. yht. yht. yht. yht. yht. yht. yht. yht. yht. yht. | keskiarvo | yht. yht.
Iso-Britannia 2000 2 6 12 0 0 8 8 1 2 0 0 0 1 4,0 19 1
10,0% 300% 60,0%| 00% 00% 400% 400% 50% 100% 00% 00% 00% 50% 950% 5,0%
Jaakiekko, SM-liiga, Suomi | keskiarvo| yht. yht. yht. yht. yht. yht. yht. yht. yht. yht. yht. yht. yht. | keskiarvo yht. yht.
1976 6 4 5 5 0 4 1 3 0 1 1 0 0 33 10 5
400% 26,7% 333%([333% 00% 267% 67% 200% 00% 67% 67% 00% 00% 66,7% 333%
Yhteensa keskiarvo| yht. yht. yht. yht. yht. yht. yht. yht. yht. yht. yht. yht. yht. | keskiarvo yht. yht.
2001 47 26 22 17 3 30 19 13 5 3 2 1 1 3,7 72 23
495% 27,4% 232%|179% 32% 316% 200% 13,7% 53% 32% 21% 1,1% 11% 758% 24,2%




Viestinnallinen analyysikooste, NHL
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. _— Maantieteellinen Viittaus tai
Joukkue Vuosi Lajiviittaus . limentaa h o
viittaus ilmentaminen
Kylla Ei Kylla Ei Uhkaa Liikettd  Ei kumpaakaan| Kylla Ei
Anaheim Ducks 2013 1 1 1 1
USA, jaakiekko
Arlzo?_a__ CF)yotes 2003 1 1 1 1
USA, jaakiekko
Boston Bruins 2007 1 1 1 1
USA, jaakiekko
Buffa'If)“Sa'bres 2010 1 1 1 1 1
USA, jaakiekko
Calgary Flames 1994 1 1 1 1
Kanada, jaakiekko
Carol.lun“a ﬂurrlcanes 1999 1 1 1 1
USA, jaakiekko
Chlca_%(_:_» E?Iackhawks 1999 7 1 1 1
USA, jaakiekko
Color_z_a_(fo_AvaIanche 1999 1 1 1 1
USA, jaakiekko
Colurnl)__usf Blue Jackets 2007 1 1 1 1
USA, jaakiekko
Dallas Stars 2013 1 1 1 1
USA, jaakiekko
Detro'l“t“Re'd Wings 1948 1 1 1 1
USA, jaakiekko
Edmonto'nu(?ll'ers 2011 1 1 1 1
Kanada, jaakiekko
FIorl(.:liP? nthers 1999 1 1 1 1
USA, jaakiekko
Los A_rig"elfes Kings 2011 1 1 1 1
USA, jaakiekko
Mlnnﬁs_f)t_a wild 2013 1 1 1 1
USA, jaakiekko
Montrealﬂ_C_énAadlens 1999 1 1 1 1
Kanada, jaakiekko
Nash'\/A!I“IE'Predators 2011 1 1 1 1
USA, jaakiekko
New Jersey Devils 1999 1 1 1 1
USA, jaakiekko
NewY?rk'IsIanders 2010 1 1 1 1
USA, jaakiekko
New Y?rk'Rangers 1978 1 1 1 1
USA, jaakiekko
Ottawa Sgh’?tf)rs 2007 1 1 1 1
Kanada, jaakiekko
Phlla_(ﬁlp_hla Flyers 1999 1 1 1 1
USA, jaakiekko
Plttsl?ijrgh Penguins 2002 1 1 1 1
USA, jaakiekko
Saan:us“e sharks 2008 1 1 1 1
USA, jaakiekko
St. LO'L{IAS‘ E?Iues 2008 1 1 1 1
USA, jaakiekko
Tampﬁ?a}y Lightning 2011 1 1 1 1
USA, jaakiekko
Toronto Mé.pl'e Leafs 2016 1 1 1 1
Kanada, jaakiekko
Vancouv»e'rnfiainucks 2007 1 1 1 1 1
Kanada, jaakiekko
Wash_l_r_]_gt_on Capitals 2007 1 1 1 1
USA, jaakiekko
Winnipeg Jets 2011 1 1 1 1
Kanada, jaakiekko
keskiarvo yht. yht. yht. yht. yht. yht. yht. yht. yht.
2003 5 25 7 23 10 9 13 21 9
167%  833% | 233% 767% | 333%  300%  433% | 700%  300%
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Viestinnallinen analyysikooste, NBA
_— Maantieteellinen Viittaus tai
Joukkue Vuosi Lajiviittaus . liment&a A .
viittaus ilmentdminen
Kylla Ei Kylld Ei Uhkaa Liikettd  Ei kumpaakaan| Kylld Ei
Atlanta I'-iawks 2015 1 1 1 1
USA, koripallo
Boston C_eltlcs 1996 1 1 1 1
USA, koripallo
Brooklyr? Nets 2012 1 1 1 1
USA, koripallo
Charlotté Hornets 2014 1 1 1 1
USA, koripallo
ChlcagoABuIIs 1966 1 1 1 1
USA, koripallo
Clevelan'd Cavaliers 2010 1 1 1 1
USA, koripallo
Dallas Maverlcks 2001 1 1 1 1
USA, koripallo
Denver Nuggets 2008 1 1 1 1
USA, koripallo
Detroit P_lstons 2005 1 1 1 1
USA, koripallo
Golden S_tate Warriors 2010 1 1 1 1
USA, koripallo
HoustonA Rockets 2003 1 1 1 1
USA, koripallo
Indiana APacers 2005 1 1 1 1
USA, koripallo
Los Ange'les Clippers 2015 1 1 1 1
USA, koripallo
Los Ange'les Lakers 2001 1 1 1 1
USA, koripallo
Memph|'s Grizzlies 2004 1 1 1 1
USA, koripallo
Miami Heat 1999 1 1 1 1
USA, koripallo
Mllwauk_ee Bucks 2015 1 1 1 1
USA, koripallo
Mlnnes?ta Timberwolves 2008 1 1 1 1
USA, koripallo
New Orléans Pelicans 2013 1 1 1 1
USA, koripallo
NeWYorl.< Knicks 2011 1 1 1 1
USA, koripallo
Oklahoma City Thunder 2008 1 1 1 1
USA, koripallo
Orlando'Maglc 2010 1 1 1 1
USA, koripallo
Ph||ade|_ph|3 76ers 2015 1 1 1 1
USA, koripallo
Phoenlx_Suns 2013 1 1 1 1
USA, koripallo
Portlan(:!TralI Blazers 2004 1 1 1 1
USA, koripallo
Sacramento Kings
. 2016 1 1 1 1
USA, koripallo
San Anto.nlo Spurs 2002 1 1 1 1
USA, koripallo
Toronto Rap'tors 2015 1 1 1 1
Kanada, koripallo
Utah Jazz 2010 1 1 1 1
USA, koripallo
Washlng_ton Wizards 2014 1 1 1 1
USA, koripallo
keskiarvo yht. yht. yht. yht. yht. yht. yht. yht. yht.
2007 22 8 5 25 10 6 14 28 2
733 % 26,7 % 16,7 % 83,3% 333% 20,0 % 46,7 % 933 % 6,7 %




Viestinnallinen analyysikooste, Valioliiga
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. _— Maantieteellinen Viittaus tai
Joukkue Vuosi Lajiviittaus " limentaa A L
viittaus ilmentaminen
Kylla Ei Kylla Ei Uhkaa Liikettd  Ei kumpaakaan| Kylla Ei
Arsenal FC 2002 1 1 1 1
Iso-Britannia, jalkapallo
Aston Y|Ila ‘FC‘ 2007 1 1 1 1
Iso-Britannia, jalkapallo
AFC Bgurnernoyth 2013 1 1 1 1
Iso-Britannia, jalkapallo
Chelsea FC 2004 1 1 1 1
Iso-Britannia, jalkapallo
Crysta_l Pale.tce_FC 2013 1 1 1 1
Iso-Britannia, jalkapallo
Everto_n FC o 2014 1 1 1 1
Iso-Britannia, jalkapallo
LelcesFer Cle FF 1999 1 1 1 1
Iso-Britannia, jalkapallo
Liverpool FC 1999 1 1 1 1
Iso-Britannia, jalkapallo
Mancl?estelj Clt[y FC 2016 1 1 1 1
Iso-Britannia, jalkapallo
Mancr}esterv Urylted FC 1998 1 1 1 1
Iso-Britannia, jalkapallo
Newca_stle L.Jnlt_ed FC 1988 1 1 1 1
Iso-Britannia, jalkapallo
NorW|_ch Clt.y F_C 1971 1 1 1 1
Iso-Britannia, jalkapallo
Southémptc?n FF 1970 1 1 1 1
Iso-Britannia, jalkapallo
Stoke City FC 2000 1 1 1 1
Iso-Britannia, jalkapallo
Sunderland‘AF'C 1997 1 1 1 1
Iso-Britannia, jalkapallo
Swans{ea Cltcy A'FC 2002 1 1 1 1
Iso-Britannia, jalkapallo
Totten_ham Hot_spur FC 2006 1 1 1 1
Iso-Britannia, jalkapallo
WatfoArd FC. A . 1 1 1 1
Iso-Britannia, jalkapallo
West Bromwich Albion
FC - 1 1 1 1
Iso-Britannia, jalkapallo
West I_-Iam L.Jnlt_ed FC . 1 1 1 1
Iso-Britannia, jalkapallo
keskiarvo yht. yht. yht. yht. yht. yht. yht. yht. yht.
2000 7 13 17 3 0 2 18 19 1
35,0% 65,0 % 85,0 % 15,0 % 0,0% 10,0 % 90,0 % 95,0 % 5,0%
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Viestinnallinen analyysikooste, SM-liiga
Joukkue Vuosi Lajiviittaus I\I.I.aantleteelllnen limentaa Y"ttauf tél
viittaus ilmentdminen
Kylla Ei Kylla Ei Uhkaa Liikettda  Ei kumpaakaan| Kylla Ei
Blues - 2009 1 1 1 1
Suomi, jadkiekko
HIFK
1928 1 1 1 1
Suomi, jadkiekko
HPK
2012 1 1 1 1
Suomi, jaakiekko
llves
1962 1 1 1 1
Suomi, jaakiekko
e o 2004 1 1 1 1
Suomi, jadkiekko
KalPa
- 1 1 1 1
Suomi, jadkiekko
KooKoo
- 1 1 1 1
Suomi, jadkiekko
Karpat
2015 1 1 1 1
Suomi, jaakiekko
Lukko
- 1 1 1 1
Suomi, jaakiekko
Pellcaﬁn.s" - ) 1 1 1 1
Suomi, jadkiekko
SaiPa
- 1 1 1 1
Suomi, jadkiekko
Sport
- 1 1 1 1 1
Suomi, jadkiekko
Tappara
1955 1 1
Suomi, jaakiekko
TPS
1922 1 1 1 1
Suomi, jaakiekko
Assat_ o . 1 1 1 R
Suomi, jadkiekko
keskiarvo yht. yht. yht. yht. yht. yht. yht. yht. yht.
1976 0 15 0 15 3 1 11 3 11
0,0% 1000% | 0,0% 1000% | 200% 6,7% 733% | 200%  733%
Viestinnallinen analyysikooste, yhteenveto
M i i Viil i
Joukkue Vuosi Lajiviittaus "aantletee inen limentaa ) ||ttau.s. tai
viittaus ilment
Kylla Ei Kylla Ei Uhkaa Liikettda  Ei kumpaakaan| Kylla Ei
Jaakiekko, NHL, USA keskiarvo yht. yht. yht. yht. yht. yht. yht. yht. yht.
2003 5 25 7 23 10 9 13 21 9
16,7 % 83,3% 233 % 76,7 % 333% 30,0 % 433 % 70,0 % 30,0 %
Koripallo, NBA, USA keskiarvo yht. yht. yht. yht. yht. yht. yht. yht. yht.
2007 22 8 5 25 10 6 14 28 2
73,3 % 26,7 % 133 % 86,7 % 333% 20,0 % 46,7 % 93,3% 6,7 %
Jalkapallo Valioliiga, keskiarvo yht. yht. yht. yht. yht. yht. yht. yht. yht.
Iso-Britannia 2000 7 13 17 3 0 2 18 19 1
350% 65,0 % 85,0 % 15,0 % 0,0 % 10,0 % 90,0 % 95,0 % 5,0 %
Jaakiekko, SM-liiga, Suomi| keskiarvo yht. yht. yht. yht. yht. yht. yht. yht. yht.
1976 0 15 0 15 3 1 11 3 11
0,0 % 100,0 % 0,0 % 100,0 % 20,0 % 6,7 % 733 % 20,0 % 733 %
Yhteensd keskiarvo yht. yht. yht. yht. yht. yht. yht. yht. yht.
2001 34 61 29 66 23 18 56 71 23
35,8% 64,2 % 30,5% 69,5 % 24,2 % 18,9 % 58,9 % 74,7 % 242%
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Esimerkkeja tunnusten kehityksesta
Tunnukset (Creamer 2016)

Toronto Maple Leafs

Toronto Maple Leafs Toronto Maple Leafs Toronto Maple Leafs
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Toronto Maple Leafs Toronto Maple Leafs Toronto Maple Leafs
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TORONTO TORONTO
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Toronto Maple Leafs Toronto Maple Leafs Toronto Maple Leafs
19821987 1987-2016 2016
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Boston Bruins

BRUINS

Boston Bruins Boston Bruins Boston Bruins
[924-1926 1926-1932 1932-1934

ny
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Boston Bruins Boston Bruins Boston Bruins
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Buffalo Sabres

Buffalo Sabres Buffalo Sabres Buffalo Sabres
[970-1996 1996-1999 1999-2006

Buffalo Sabres Buffalo Sabres
2006-2010 2010
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Boston Celtics

Boston Celtics Boston Celtics Boston Celtics
[946—-1950 1950-1960 19601968

Boston Celtics Boston Celtics Boston Celtics
9681976 1976—-1996 1996—



Atlanta Hawks

Atlanta Hawks
9681969

Atlanta Hawks

Atlanta Hawks
[972-1995

Atlanta Hawks
2015-
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Atlanta Hawks
19691970

ATLANTA HAWKS

Atlanta Hawks
1995-2007
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Atlanta Hawks
1970-1972

ATLANTA HAWKS

T

Atlanta Hawks
2007-2015
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